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In de vorige uitgave van De Kapper sneed ik op deze plek het thema online verkoop van 
kappersproducten aan. In deze uitgave ga ik daar graag verder op in omdat dit thema 
bepalend gaat zijn voor de toekomst van de kappersbranche.

Om maar meteen met de deur in huis te vallen: ik ben niet onder de indruk van de 
manier waarop de meeste leveranciers één en ander geregeld hebben. Een grote uit-
zondering hierop is het merk O’right, dat in Nederland vertegenwoordigd wordt door 
PureHairCare Concepts. Dit merk biedt kappers namelijk de mogelijkheid om producten 
te verkopen via een gepersonaliseerde webshop die gekoppeld wordt aan de eigen site 
of Facebookpagina. O’right zorgt vervolgens voor de levering aan (en afrekening met) de 
consument, waarna de kapper de marges bij zijn of haar omzet mag optellen. 

Om verschillende redenen vind ik dit een perfect systeem. Zo snijdt het merk hierdoor de 
pas van groothandels en webshops af, waardoor kappers niet met hen hoeven te concur-
reren. Verder is het een systeem waarmee de leverancier laat zien zonder restricties te 
kiezen voor de kapper als exclusieve retailpartner. Tot slot is het vanuit praktisch oogpunt 
gewoon een handig systeem voor zowel leverancier, kapper als consument. Voorwaarde 
is natuurlijk wel dat het systeem technisch gezien goed is opgezet, maar van een profes-
sionele leverancier mag je verwachten dat dat geen problemen oplevert.

Maar nu even terug naar de dagelijkse realiteit. Onlangs heb ik de vijf grootste haarcos-
meticaproducenten en -merken van ons land de vraag voorgelegd of zij momenteel met 
een dergelijk systeem werken. In alle gevallen luidt het antwoord ‘nee’. Een uitgebreide 
zoektocht op internet laat zien dat ook groothandelsketens en middelgrote leveranciers 
niet op deze manier werken. Op zich is dat al een tamelijk droevige situatie, maar het 
verhaal wordt nog treuriger wanneer je bedenkt dat het bovengenoemde systeem in veel 
andere sectoren allang geen nieuws meer is. De juweliers-, kleding-, schoenen-, elek-
tronica- en beautybranche: al deze sectoren kennen leveranciers die retailers geperso-
naliseerde webshops aanbieden. En dus is er maar één conclusie mogelijk, namelijk dat 
we in de kappersbranche op dit punt achter de feiten aanlopen en een stevige inhaalslag 
noodzakelijk is om weer op gelijke hoogte te komen met andere consumentgerichte 
sectoren. Zelf kun je hier ook een bijdrage aan leveren. Spreek je leverancier aan op dit 
verhaal, leg deze de vraag voor waarom dit nog niet geregeld is en ik kan je verzekeren 
dat deze hier gevoelig voor is. 

Mocht over enige tijd blijken dat een aantal leveranciers onder het motto ‘beter laat 
dan nooit’ daadwerkelijk tot actie is overgegaan, maar jouw eigen leverancier de online 
productverkoop nog steeds regelt in samenwerking met de grote online aanbieders dan 
wordt het misschien tijd om harde conclusies te trekken.

Tot slot doe ik hier nog de belofte dat de eerste leverancier (O’right uitgezonderd, sorry 
Paul Masselink) die voor partnersalons een systeem van gepersonaliseerde webshops 

opzet mag rekenen op een interview over dit 
onderwerp in vaktijdschrift De Kapper. Dit 
mag je beschouwen als een manier waarop 
wij onze bijdrage leveren aan de verdere 
professionalisering van de sector en hetzelfde 
geldt voor onze deelname aan Hairdressers 
Day (30 mei) en Barber Society Live (5 juni) 
waarvan De Kapper exclusief mediapartner is. 
Hopelijk zien we elkaar dan!

Hoofdredacteur ‘De Kapper’

Jos Kenn i s

C O L O F O N  E N  D E  V I S I E

"IN DE KAPPERSBRANCHE IS EEN 
INHAALSLAG NOODZAKELIJK!"

De Visie
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P. 10   INTERVIEW PAUL EN VEVA BUSSCHAERT (GREAT LENGTHS)
Voor deze editie hield vaktijdschrift De Kapper een uitgebreid interview met Paul en Veva Busschaert, die (samen met hun kinderen Davy en Davina) sinds vorig 
jaar eigenaar zijn van Great Lengths Nederland. In dit interview stellen zij zich graag voor aan de Nederlandse kappersbranche, vertellen ze over hun grote passie 
voor het kappersvak en verduidelijken ze hoe de toekomstsvisie van Great Lengths Nederland eruit ziet. 

P. 15   ESSENTIAL LOOKS 01-2016
Voor Essential Looks 01-2016 heeft Schwarzkopf Professional de voorjaars- en zomertrends van de afgelopen 
fashionweeks omgezet naar inspirerende looks. Onder de slogan ‘Made to Create’ zijn drie opvallende looks 
ontwikkeld: Urban Sports, Free Creation en Future Wave.

P. 20   COVERSTORY: TCC THE CARECUT
Tijdens de laatste editie van de kappersvakbeurs Top Hair International was één van de belangrijkste en grootste 
introducties te vinden bij Jaguar. Met het nieuwe systeem TCC The CareCut zet de scharenspecialist uit Solingen 
de nieuwe haarverzorgingsstandaard in salons. Deze elektrisch verwarmde schaar zorgt voor voelbaar gezond 
haar zonder splitsing.

20

10

P. 28   SPECIAL 
          HAIREXTENSIONS
Extensions zijn allang niet meer uit-
sluitend bedoeld voor complete ver-
lengingen. In plaats daarvan bieden ze 
ook volop mogelijkheden voor de cre-
atie van meer volume en/of een tijdelijk 
(kleur)accent. In de special (die begint 
op p. 28) demonstreren toonaangevende 
merken de mogelijkheden.
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P. 44   BARBER SPECIAL
‘Barbering’ en alles wat met het herenvak te maken heeft floreert als nooit tevoren. In 
een special over dit thema (p. 44 en verder) spreken we met gespecialiseerde leve-
ranciers en met gepassioneerde barbiers uit binnen- en buitenland. Eén van hen is 
Marc van de Hare, initiatiefnemer van het nieuwe event BarberSociety Live op 5 juni. 

P. 64   SALON X – BLACK & BLUE
In februari gaf Black & Blue een spetterend openingsfeest in Nijmegen. 
Klanten kunnen er terecht voor heritage clothing, authentieke denim 
en barbecues. Ook kunnen ze plaatsnemen in de kappersstoel van 
Barber Dji.

64

P. 36   KIN-EXPERIENCE IN BARCELONA
Eénmaal per jaar organiseert KIN Cosmetics een groot 
internationaal event voor kappers die met dit Spaanse 
merk werken. Om verschillende redenen was de afge-
lopen KIN-Experience in Barcelona extra bijzonder. Zo 
viel deze samen met de kappersbeurs STS Barcelona 
Beauty, waar het creatieve team van KIN Cosmetics een 
uitgebreide podiumpresentatie gaf van de KINtrends 016. 
Verder kregen de Nederlandse deelnemers de gelegen-
heid om een bezoek aan de fabriek te brengen, die op een 
uur rijden van Barcelona gevestigd is.

44

‘Barbering’ en alles wat met het herenvak te maken heeft floreert als nooit tevoren. In
een special over dit thema (p. 44 en verder) spreken we met gespecialiseerde leve-
ranciers en met gepassioneerde barbiers uit binnen- en buitenland. Eén van hen is
Marc van de Hare, initiatiefnemer van het nieuwe event BarberSociety Live op 5 juni.
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www.renefurterer.com

ESSENTIËLE HAARVERZORGING
VOOR MEER INFORMATIE : +32 2 556 49 76 - RENE FURTERER, 1 Henri-Joseph Genessestraat 1070 BRUSSEL

Het haar extra licht en glans geven LUMICIA   OPHELDERENDE VERZORGINGEN

in het verzorgingsritueel van Lumicia zit alle knowhow op het vlak van 
haarverzorging en kennis van het plantenrijk van René Furterer. Deze nieuwe 

siliconen, omhullen het haar met een betoverende glans met vele lichtaccenten.  
Het haar, dat glanst van gezondheid, kan in één beweging worden ontward en 

NIEUW

http://www.renefurterer.com/
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Le Lait Peau Douce voedt, verzacht en hydrateert en wordt dankzij de fijne textuur snel in de huid opgenomen. De biologische body-
milk bevat een selectie van natuurlijke ingrediënten, zoals hydraterende sheabutter, aloë vera, hazelnootolie en vitamine E, die zorgen 
voor een jeugdige souplesse van de huid. Net als andere producten van Absolution bevat ook deze bodymilk geen parabenen, peg’s, 
ftalaten of synthetische kleurstoffen en parfums.

Meer informatie:

Absolution Nederland
Tel. 055-5431111, www.absolution.nl

LE LAIT PEAU DOUCE GEEFT DE HUID 
        WAT HET NODIG HEEFT
DOOR GURE WINTERS EN ZONNIGE ZOMERS KRIJGT DE HUID HET HELE JAAR DOOR HEEL WAT TE VERDUREN. 

ABSOLUTION HEEFT DAAROM LE LAIT PEAU DOUCE ONTWIKKELD: EEN VOEDENDE EN BIOLOGISCHE BODYMILK 

WAAR ZELFS DE MEEST GEVOELIGE HUID VAN OPKNAPT. 

De Ultra Pure Solutions Nano Sprays zijn gebaseerd op baanbrekende formu-
les en vormen een nieuwe generatie producten met actieve ingrediënten. Voor 
het eerst zijn wetenschappelijke bevindingen op gebied van nanotechnologie 
geïntegreerd met de ontwikkeling van deze cosmeticalijn. Dit met behulp 
van microfijne texturen in de 
huidverzorgingssprays.  

De sprays worden gebruikt 
met een innovatieve pomp 
die een vrijwel gewichtloze 
laag op de huid verspreidt. 
Tegelijkertijd transporteren 
microscopische nanodeeltjes 
een concentraat van werk-
zame bestanddelen direct 
naar de diepste huidlagen. 
Dit proces optimaliseert de 
huid tot aan microniveau en 
verbetert tevens de ultrafijne 
facetten van de huidstructuur. 
Het resultaat is een natuur-
lijke, frisse teint en een gere-
vitaliseerde huid. 

Meer informatie:
M2 Beauté
Tel. +49 (0) 221 998 915 11
www.m2beaute.com

ULTRA PURE SOLUTIONS 
HUIDVERZORGINGSSPRAYS M2 BEAUTÉ

M2 BEAUTÉ LANCEERT HAAR EERSTE HUIDVERZORGINGSLIJN, 

GENAAMD ULTRA PURE SOLUTIONS. DEZE BESTAAT UIT DRIE SPRAYS DIE 

GEBASEERD ZIJN OP ONTDEKKINGEN IN DE NANOTECHNOLOGIE. 

http://www.absolution.nl/
http://www.m2beaute.com/
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LICHAMELIJKE KLACHTEN
“Arbeidsongeschiktheid bij kappers wordt in ruim de helft van de gevallen veroorzaakt door lichamelijke klachten. Dat is gro-
tendeels te verklaren doordat niet altijd de juiste werkhouding wordt aangenomen, wat voor het lichaam zeer belastend kan 
zijn. Verder zien we dat fysieke problemen die buiten het werk om zijn ontstaan voor kappers een bedreiging zijn, eenvoudig-
weg omdat hun vak heel fysiek is. Stel dat je een kantoorfunctie hebt en je breekt je pols, dan zijn er nog steeds allerlei werk-
zaamheden die je kunt verrichten. Ben je kapper, dan zijn die mogelijkheden veel minder groot.”

PSYCHISCHE KLACHTEN
“Psychische klachten zijn eveneens een belangrijke oorzaak van arbeidsongeschiktheid onder kappers”, vervolgt Antoine van 
Eijck. “Zo’n vijftien tot twintig procent van alle arbeidsongeschiktheidsgevallen wordt hierdoor veroorzaakt. Heel kenmerkend 
voor de kappersbranche is het hoge percentage vrouwen dat in de sector werkt. Doordat in veel salons uitsluitend vrouwen 
werken en het team aan medewerkers vaak niet gemengd is, ontstaan er sneller spanningen op de werkvloer. Ben je werkgever, 
dan is het goed om je hiervan bewust te zijn.”

PREVENTIE
Op de vraag wat ondernemers kunnen doen om arbeidsongeschiktheid te voorkomen, antwoordt Antoine: “Bewustzijn van 
risico’s is in dit kader ontzettend belangrijk. Zowel fysieke als psychische problemen kunnen ervoor zorgen dat je maandenlang 
bent uitgeschakeld of je vak zelfs nooit meer uit kunt oefenen. Ondernemers zonder personeel zijn extra kwetsbaar voor de 
financiële gevolgen, onder meer omdat zij - vergeleken met ondernemers die medewerkers in dienst hebben - minder mogelijk-
heden hebben om een aangepaste werkverdeling te maken.”

“Zoals gezegd is een goede werkhouding ontzettend belangrijk. Mijn belangrijkste tip om arbeidsongeschiktheid te voorkomen 
is dan ook om je als kapper eens goed voor te laten lichten bij een rugadviescentrum of door een arbeidsdeskundige. Werk 
je in een team, dan kan het ook erg nuttig zijn om elkaar te coachen en tips te geven. Op die manier creëer je onderling ook 
meer bewustzijn met betrekking tot de juiste werkhouding. Verder verwijs ik graag naar healthyhairdresser.nl, het platform voor 
veilig en gezond werken in de kappersbranche. Mijn laatste tip is eenvoudigweg dat je goed voor jezelf moet zorgen, want het 
kappersvak is een zwaar beroep en de belasting hiervan op lichaam en geest moet je nooit onderschatten.” 

TIPS VOOR DE JUISTE VERZEKERING
“Ben je als kapper op zoek naar een arbeidsongeschiktheidsverzekering, 
dan zijn er verschillende dingen waarop je moet letten. Controleer in 
ieder geval dat de verzekering geen oorzaken van arbeidsongeschiktheid 
uitsluit. Er bestaan bijvoorbeeld verzekeringen die psychische oorzaken 
uitsluiten, maar ik raad altijd af om een dergelijke verzekering af te 
sluiten. Verder zijn er verzekeraars die jaarlijks je inkomensgegevens 
controleren, terwijl dit bij andere verzekeraars niet zo is.” 

“Een laatste tip is dat ik altijd zou kiezen voor een verzekeraar die in 
geval van arbeidsongeschiktheid niet alleen zorg draagt voor de financi-
en, maar die ook ondersteuning biedt om de problemen die de arbeids-
ongeschiktheid veroorzaakt hebben op te lossen. Interpolis bijvoorbeeld 
werkt met arbeidsdeskundigen die hulp bieden in het geval van fysieke 
of psychische klachten. Maatwerk en aandacht voor de individuele situ-
atie van de cliënt staan daarbij voorop, aangezien dit de meest effec-
tieve manier is om de problemen aan te pakken.”

Meer informatie: Interpolis
Tel. 013-462 91 11
www.interpolis.nl/kapper

“ZORG GOED VOOR JEZELF, 
WANT HET KAPPERSVAK IS EEN ZWAAR BEROEP” 

EEN NIEUWE, VASTE RUBRIEK IN VAKTIJDSCHRIFT DE KAPPER IS ‘BEDRIJFSRISICO’S EN PREVENTIE’, 

DIE GEMAAKT WORDT IN SAMENWERKING MET INTERPOLIS. HET DOEL VAN DEZE RUBRIEK IS 

OM JE MEER BEWUST TE MAKEN VAN DE RISICO’S DIE HET KAPPERSVAK MET ZICH MEEBRENGT. 

IN DEZE UITGAVE KIJKEN WE NAAR DE MOGELIJKHEDEN DIE ONDERNEMERS IN DE KAPPERS-

BRANCHE HEBBEN OM DE KANS OP ARBEIDSONGESCHIKTHEID ZO KLEIN MOGELIJK TE MAKEN. 

WE DOEN DIT SAMEN MET ANTOINE VAN EIJCK, DIE ALS RISICO- EN PREVENTIEADVISEUR BIJ 

INTERPOLIS GESPECIALISEERD IS IN DE KAPPERS- EN BEAUTYBRANCHE.

Het aannemen van de juiste werkhouding is zeer 

belangrijk en kan veel problemen voorkomen

Antoine van Eijck 

http://healthyhairdresser.nl/
http://www.interpolis.nl/kapper


I N T E R V I E W 

VOOR DEZE EDITIE HIELD VAKTIJDSCHRIFT DE KAPPER EEN UITGEBREID INTERVIEW MET PAUL EN VEVA BUSSCHAERT, DIE 

(SAMEN MET HUN KINDEREN DAVY EN DAVINA) SINDS VORIG JAAR EIGENAAR ZIJN VAN GREAT LENGTHS NEDERLAND EN DIT 

TOONAANGEVENDE EXTENSIONMERK AL JARENLANG VERTEGENWOORDIGEN IN BELGIË EN LUXEMBURG. IN DIT INTERVIEW STELLEN 

ZIJ ZICH GRAAG VOOR AAN DE NEDERLANDSE KAPPERSBRANCHE, VERTELLEN ZE OVER HUN GROTE PASSIE VOOR HET KAPPERSVAK 

EN VERDUIDELIJKEN ZE HOE DE TOEKOMSTSVISIE VAN GREAT LENGTHS NEDERLAND ERUIT ZIET. OOK WORDT INGEGAAN OP DE 

VRAAG HOE GREAT LENGTHS ZICH VAN ANDERE EXTENSIONMERKEN ONDERSCHEIDT EN HOE PROFESSIONELE KAPPERS HET MERK 

KUNNEN INZETTEN OM HET AANBOD AAN SALONSERVICES TE VERHOGEN EN EXTRA OMZET TE REALISEREN.

Kunt u iets vertellen over uw loopbaan tot nu toe?
Paul Busschaert: “Van oorsprong was ik docent in CAD/CAM-tekenen bij een 
groot opleidingsinstituut. Hier ben ik ook enkele jaren coach en coördinator 
geweest, wat me de kans gaf om bij veel bedrijven een kijkje te nemen en met 
allerlei verschillende ondernemers in contact te komen. Verder heb ik in deze 
baan veel geleerd op het gebied van kwaliteitscontroles, educatie en human 
resource management; allemaal vaardigheden die erg waardevol bleken te zijn 
toen ik zelfstandig ondernemer werd.”

“Mijn vrouw Veva is kapster en al voordat we getrouwd waren heeft zij haar 
enorme passie voor het vak op mij overgedragen. Dit leidde ertoe dat ik een 

kappersopleiding ben gaan doen en na afronding hiervan parttime in de zaak 
van mijn vrouw ben gaan helpen.”

“Gedurende de jaren tachtig ging het kappersvak een steeds grotere rol in mijn 
leven spelen, ook omdat de salon groeide, ons netwerk in de sector groter 
werd en we vaker buitenlandse beurzen bezochten. In 1994 kwamen we Great 
Lengths tegen op een beurs in Londen en ik was meteen zeer enthousiast over 
de focus op kwaliteit bij dit merk. Destijds was Great Lengths het enige merk 
dat voorbereide strengen in rémy-kwaliteit en in verschillende diktes aanbod, 
waardoor het kwaliteitsniveau en de gebruiksvriendelijkheid van de extensions 
vele malen beter was dan bij andere merken het geval was.”

“KIJK JE KRITISCH NAAR KWALITEIT, DAN KOMT 

GREAT LENGTHS ALTIJD ALS WINNAAR UIT DE BUS”
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“Wat volgde was dat Veva en ik een vaktechnische training in Londen zijn gaan doen, voorraad 
ingekocht hebben en in onze eigen salon met Great Lengths zijn gestart. Niet lang daarna zijn we 
het merk ook aan andere salons gaan verkopen. Dit was echt een tijd van pionieren, want als merk 
was Great Lengths destijds nog lang niet zo goed ontwikkeld als nu het geval is. Posters, reclametek-
sten en presentatiematerialen voor in de salon maakten we in die tijd allemaal zelf en ook trainingen 
en handboeken hebben we toen zelf ontwikkeld.”

“Opvallend aan die beginjaren was dat we in onze eigen salon ontzettend succesvol waren met 
Great Lengths, maar dat de verkoop aan andere salons zeker niet gemakkelijk was. Achteraf gezien 
was het een bizarre situatie: Great Lengths-extensions waren bij consumenten enorm populair en 
de salons die ermee startten behaalden hiermee geweldige omzetten. Maar de andere kant van de 
medaille was dat veel Belgische kappers het niet zagen zitten om die stap te zetten, wat misschien te 
maken had met de onbekendheid van het product en misschien ook doordat ze te weinig oog had-
den voor het commerciële potentieel. In Nederland was de situatie wat dit betreft heel anders. Hier 
waren veel meer salons die Great Lengths op een goede manier onder de aandacht van hun klanten 
brachten en er zeer succesvol mee werden.”

“We hebben hard moeten werken om Great Lengths in België tot een succes te maken, maar uit-
eindelijk zijn we hier in geslaagd. Juur en Renée Zeck die toen eigenaar waren van Great Lengths 
Nederland hebben hieraan ook hun bijdrage geleverd. Wij hebben altijd een heel goed contact met 
hen gehad en zij waren voor ons een waardevolle ‘sparring partner’.”

“Tot het jaar 2000 waren het in België vooral de kleinere salons die met Great Lengths gingen wer-
ken. Sommige van hen kaapten zoveel klanten bij de grote, exclusieve salons weg dat ook zij ermee 
startten. In die tijd heb ik ook echt geleerd hoe belangrijk het is dat salons het merk op een actieve 
en enthousiaste manier onder de aandacht van hun klanten brengen. Ik heb kleine salons gezien 
die dit op een goede manier deden en waar de klanten in de rij stonden om behandeld te kunnen 
worden. Het tegenovergestelde heb ik ook gezien: exclusieve topsalons die te weinig aandacht 
aan het merk schonken en daardoor vele vaste klanten weg zagen lopen. De clou van dit verhaal 
is duidelijk: het maakt niet uit of je salon groot of klein is. Het gaat erom dat je je klanten laat zien 
wat de mogelijkheden zijn die Great Lengths biedt. Als je dat op een goede manier doet, is succes 
gegarandeerd.”

Afgelopen jaar heeft u Great Lengths Nederland gekocht. Hoe ziet u de toekomst van het merk in 
ons land?
“We werken er hard aan om de koers op verschillende punten bij te stellen. Een voorbeeld daarvan 
is de focus op educatie en service voor salons. Om het merk ook op de lange termijn sterk te hou-
den, is het cruciaal dat kappers vaktechnisch gezien precies weten wat er met Great Lengths alle-
maal mogelijk is en dat zij weten wat de optimale manier van communicatie met de klant is. Anders 
gezegd: het aantal Nederlandse salons dat met Great Lengths werkt hoeft wat mij betreft niet dras-
tisch te stijgen. Ik vind het veel belangrijker dat de huidige partnersalons zichzelf nog verder ontwik-
kelen. Uiteraard leveren wij hen alle middelen aan om dit doel te bereiken. Zo zijn we voortdurend 
bezig om ons trainingsprogramma nog verder te verbeteren.”

Stel dat een salon met extensions wil starten en hier totaal geen ervaring mee heeft, waarom zou 
deze dan voor Great Lengths moeten kiezen?
“Als je voor de beste kwaliteit gaat, dan is er eenvoudigweg geen alternatief voor Great Lengths. 
Maak maar eens een goede vergelijking tussen de verschillende merken, neem alle verschillende 
aspecten onder de loep en ik kan je verzekeren dat Great Lengths als winnaar uit de bus komt. Wel 
moet je als kapper bereid zijn om je op de lange termijn te richten. Je kunt ervoor kiezen om met 
een goedkoper merk in zee te gaan en zo snel geld te verdienen, maar dan moet je ook accepteren 
dat dit slechts korte tijd mogelijk is. Onze strategie is heel anders. We gaan voor topkwaliteit en 
tevreden klanten die trouw zijn aan de salon en het merk.”

“Met extensions zijn de mogelijkheden om klanten een ‘haar-metamorfose’ te geven groter dan 
wanneer je als kapper uitsluitend knip- en kleurbehandelingen toepast. Dat heb ik altijd het mooie 
aan het product gevonden. Vergeet niet dat er ontzettend veel vrouwen zijn die ronduit ontevreden 
zijn over hun natuurlijke haar. De kwaliteit van Great Lengths is dusdanig hoog, dat je als kapper 
volop mogelijkheden hebt om zo’n vrouw wèl enthousiast te laten zijn over haar haar en ook haar 
zelfvertrouwen een flinke impuls geeft. Zulke klanten raak je als kapper nooit meer kwijt. Lukt het je 
om bij een grotere groep klanten te demonstreren wat het effect van Great Lengths kan zijn, dan zijn 
de commerciële mogelijkheden enorm. En uiteraard voorzien wij de kapper graag van professioneel 
advies om dit doel te bereiken, want we delen onze expertise graag.”

Meer informatie: Great Lengths Nederland
Kampenringweg 3-5, 2803 PE Gouda, Tel. 0182-512486, www.greatlengths.nl 

“HET MAAKT NIET UIT OF 

JE SALON GROOT OF 

KLEIN IS. HET GAAT EROM 

DAT JE JE KLANTEN DE 

MOGELIJKHEID VAN HET 

PRODUCT DEMONSTREERT. 

ALS JE DAT OP EEN GOEDE 

MANIER DOET, IS SUCCES 

GEGARANDEERD”

Veva en Paul Busschaert

http://www.greatlengths.nl/
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K O R T  N I E U W S

       PURE ELEMENTS HAIRCARE 
SALONEXCLUSIEF BIJ KOOS VAN DER BEEK

NAAST EEN COMPLEET ASSORTIMENT KAPPERSPRODUCTEN WAARIN OOK GROTE 

MERKEN TE VINDEN ZIJN, RICHT KAPPERSGROOTHANDEL KOOS VAN DER BEEK ZICH 

MEER EN MEER OP EXCLUSIEVE MERKEN DIE NIET OVERAL VERKRIJGBAAR ZIJN. KAPPERS 

KUNNEN ZICH HIERMEE ONDERSCHEIDEN EN ZO HUN VAKMANSCHAP VERSTERKEN. EÉN 

VAN DIE MERKEN IS PURE ELEMENTS HAIRCARE, EEN BIOLOGISCHE EN MILIEUVRIENDELIJKE 

HAARVERZORGINGSLIJN. 

“Door het aanbieden van salonexclusieve merken, zoals Air Motion, Sakura en Imago, versterken we 
onze samenwerking met de kapper”, vertelt Olav van der Beek. “Dit geldt ook voor het verzorgings-
merk Pure Elements Haircare. Dit maakt deel uit van ons totale aanbod aan salonexclusieve merken, 
die voor de consument uitsluitend te koop zijn bij de professionele kapper.” 

Het assortiment van Pure Elements bevat vitamine E en is vrij van parabenen en kunstmatige kleur-
stoffen. De krachtige combinatie van natuurlijke planten, bloemenextracten en 100% pure essentiële 
oliën zorgen ervoor dat de producten geschikt zijn voor alle haartypen. In overeenstemming met de 
filosofie van het merk zijn de producten dierproefvrij en zijn de verpakkingen gemaakt van duurzame, 
biologisch afbreekbare of recyclebare materialen. 

Wil je meer weten over de salonexclusieve merken van Koos van der Beek? Breng dan een bezoek aan 
de groothandel (Klokhoek 14, Leusden) of neem contact op met:

Koos van der Beek
Tel. 033-4946688
www.koosvanderbeek.nl

ASTIR AWARDS VOOR MINISTRY OF BEAUTY
OP 17 MAART 2016 ZIJN DE BEAUTY ASTIR AWARDS 2015 UITGEREIKT DOOR VOORZITTER MINKE FLACH EN ACTRICE HALINA REIJN OP HET 

UPPERDECK VAN DE UP TOWER IN AMSTERDAM. DE ‘OSCARS’ ONDER DE BEAUTYPRIJZEN WORDEN ELK JAAR TOEGEKEND AAN DE BESTE 

BEAUTYPRODUCTEN VAN HET AFGELOPEN JAAR. DEZE EDITIE VIEL MINISTRY OF BEAUTY MET L’ANZA, ABSOLUTION EN DIVADERME IN DE PRIJZEN. 

In de categorie Best Hair Luxe werd L’ANZA Healing Volume tweede. 
“Gelukkig vinden steeds meer consumenten de weg naar de topproducten 
van L’ANZA, waar alleen maar ingrediënten in zitten die je haar een dienst 
bewijzen. Deze lijn geeft futloos haar niet alleen veel volume, maar ook 
glans en zachtheid”, klonk het lovende oordeel van de jury.

Ook de Divaderme Brow Extender II werd tweede in de categorie Newcomer 
of the Year. Na een aantal tests kwam de jury tot de conclusie dat de textuur 
en natuurlijke tinten onopvallend opgaan in de eigen wenkbrauwhaartjes. 
“Dat kun je van de meeste poeders, potloden en gels niet zeggen. Ook alleen 
een paar 'kale' plekjes opvullen kan, zonder dat iemand ziet dat je iets aan je 
wenkbrauwen hebt gedaan.” 

Verder won Beauty Junkies de Beauty Award 2016, een salon die werkt met 
Absolution.

Voor de complete lijst van alle winnaars kijk je op www.beautypers.nl. 
Ministry of Beauty is bereikbaar via tel. 055-5431111. 

http://www.koosvanderbeek.nl/
http://www.beautypers.nl/


T R E N D C O L L E C T I E

“Het huidige creatieve landschap is nieuw, speels en experimenteel en wordt 
gereflecteerd in onze Essential Looks. We willen dat de haarstylisten de kun-
stenaars in zichzelf naar boven halen”, vertelt International Creative Director 
Simon Ellis. 

URBAN SPORTS
Steve Hogan is Creative Director en hoofd van het Essential Looks-team en 
legt uit dat Urban Sports synoniem is aan een dynamische stadse levensstijl. 
“De kapsels reflecteren de lichtheid van de luchtige stoffen en laten een sterk, 
expressief silhouet zien. Gewaagde kleuren en verrassende haareffecten neu-
traliseren de serieusheid van de look.” 

FREE CREATION
“Deze look is echt voor de vrije geest, die je uitnodigt om stijlen te mixen”, 
aldus Hogan. Free Creation werkt voor zowel kort als lang haar en laat het 
haar er warrig maar tegelijkertijd gecontroleerd uitzien. 

FUTURE WAVE
Voor Future Wave heeft Schwarzkopf Professional in de toekomst gekeken. 
De look wordt gedomineerd door zilver en wit en heeft een dynamisch karak-
ter door verschillende grote en kleine krullen en golven. “In contrast met de 

futuristische kleding van het model, krijgt de look iets ingetogens door het 
gebruik van natuurlijke haarkleuren”, vertelt Steve Hogan.

Meer informatie:
Schwarzkopf Professional
Tel. 030-6073125
www.schwarzkopf-professional.nl

ESSENTIAL LOOKS 01-2016
VERTAALT CATWALK NAAR SALON

VOOR ESSENTIAL LOOKS 01-2016 HEEFT SCHWARZKOPF 

PROFESSIONAL DE VOORJAARS- EN ZOMERTRENDS VAN DE AFGE-

LOPEN FASHIONWEEKS OMGEZET NAAR INSPIRERENDE LOOKS. 

ONDER DE SLOGAN ‘MADE TO CREATE’ ZIJN DRIE OPVALLENDE 

LOOKS ONTWIKKELD: URBAN SPORTS, FREE CREATION EN FUTURE 

WAVE. DE COLLECTIE BIEDT INSPIRATIE EN TIPS VOOR GEDURFDE, 

DRAAGBARE KAPSELS EN NATUURLIJKE, ELEGANTE STIJLEN.

SCHWARZKOPF PROFESSIONAL BIEDT KAPPERS VOLOP MOGELIJKHE-

DEN OM (ZOWEL VAKTECHNISCH ALS COMMERCIEEL) MAXIMAAL 

RESULTAAT TE BEHALEN MET ESSENTIAL LOOKS 01-2016. ZO ZIJN ER 

DUIDELIJKE STEP-BY-STEPS, EDUCATIEVE SEMINARS EN EEN ESSENTIAL 

LOOKS-APP. JE VINDT ALLE INFORMATIE OP DE WEBSITE!
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http://www.schwarzkopf-professional.nl/


STEAMLINER
PROFESSIONELE STOOM STIJLTANG
Glam ed ition

MACH PLUS
PROFESSIONELE KERAMISCHE EN TITANIUM STIJLTANG
MET INFRAROOD & IONISCHE TECHNOLOGIE
Glam ed ition

VX
PROFESSIONELE TONDEUSE
VOOR DRAADLOOS GEBRUIK

Glam ed itionVSX MINI
PROFESSIONELE TRIMMER

VOOR DRAADLOOS GEBRUIK
Glam ed ition

www. u l t r o n o n l i n e . c om



E V E N E M E N T

D E  K A P P E R  N R  2  2 0 1 6 17

De Kappersfabriek richt zich op ambulante kappers en zzp’ers. Met 
inspirerende trainingen en het onderling delen van vaktechnische kennis 
streeft de organisatie ernaar om het negatieve beeld van ambulante kap-
pers en zzp’ers om te zetten naar een professioneel, positief ingesteld 
platform voor freelance kappers. Hairdressers Day gaat dit positieve 
imago nog eens extra versterken.

PROGRAMMA
Vanaf 13.00 uur vinden er vier inspirerende demo’s plaats in een 
prachtige, moderne zaal. Rond 15.00 uur openen de deuren van het 
beursgedeelte waar uiteenlopende bedrijven de bezoekers op de hoogte 
brengen van de laatste nieuwtjes op kappersgebied. Daarnaast worden 
op de beursvloer workshops, productdemonstraties en ondernemersvi-
sies gegeven. 

LOCATIE & TICKETS
Hairdressers Day vindt plaats in uitgaanscentrum Dieka in Markelo. 
Tickets voor Hairdressers Day zijn online te bestellen via www.dekap-
persfabriek.nl en kosten €17,50 (exclusief btw).

Meer informatie:
www.facebook.com/hairdressersday 
www.dekappersfabriek.nl 

Hairdressers Day: 
NIEUW KAPPERSEVENT OP 30 MEI
OP MAANDAG 30 MEI 2016 VINDT DE EERSTE EDITIE VAN HAIRDRESSERS DAY PLAATS 

IN MARKELO. DE VLOT VERLOPENDE KAARTVERKOOP EN HET GROTE AANTAL DEEL-

NEMENDE BEDRIJVEN BEVESTIGEN DAT ER VOLOP BEHOEFTE IS AAN EEN DERGELIJK 

EVENT, DAT GEORGANISEERD WORDT DOOR  DE KAPPERSFABRIEK EN EEN PROGRAM-

MA BIEDT BESTAANDE UIT SHOWS, DEMO’S EN EEN BEURSGEDEELTE.

Foto: Pivot Point

Tijdens Hairdressers 

Day geeft Pivot 

Point een presenta-

tie van de nieuwe 

Salonability Long 

Hair-collectie

OP HAIRDRESSERS DAY ZIJN DE VOLGENDE 

EXPOSANTEN AANWEZIG:

- AEROTOOLS BV (WWW.AERORASOR.COM)

- ALCINA PROFESSIONAL (WWW.ALCINA-PROFESSIONAL.COM)

- BABYLISSPRO (WWW.BABYLISSPRO.NL)

- BARBR (WWW.BARBR.NL)

- CREATIVE HAIR COMPANY (WWW.CREATIVEHAIRCOMPANY.NL)

- DA VINCI SALONAUTOMATISERING (WWW.DVI.NL)

- ECHOSLINE (WWW.LXRYFORHAIR.NL)

- EMBRON BEDRIJFSKLEDING (WWW.EMBRON.NL)

- EXPHAIRO/HAIRCONTRAST NEDERLAND (WWW.EXPHAIRO.NL)

- EXTHAND (WWW.EXTHAND.NL)

- FINNLEY’S (WWW.SALONPARTNERS.NL)

- HAIR COMBI (WWW.HAIRCOMBI.NL)

- HET NIEUWE KNIPPEN (WWW.HETNIEUWEKNIPPEN.NL)

- HOOGERS KAPSALONINTERIEURS (WWW.HOOGERS.NL)

- JEAN PAUL MYNÈ NEDERLAND 

 (WWW.FACEBOOK.COM/JEANPAULMYNE)

- MEDICEUTICALS (WWW.MEDICEUTICALS.EU)

- NATURAL GLO (WWW.GEZICHTSPOEDER.NL) 

- PIVOT POINT (WWW.PIVOTPOINT.NL)

- SAMENWERKENDE SALONS 

 (WWW.SAMENWERKENDESALONS.NL)

- SUBTIL (WWW.SUBTIL.NL)

- SUCCES HÈ! (WWW.SUCCESHE.NL)

- SUDAC (WWW.SALONTOTAALCONCEPT.NL)

- VAKTIJDSCHRIFT DE KAPPER (WWW.DEKAPPER.BIZ)

- VAN RIJN KAPPERSGROOTHANDEL 

 (WWW.KAPPERSGROOTHANDEL.NL)

- Z.ONE CONCEPT (WWW.ZONECONCEPT.NL)

VOOR DE ACTUELE LIJST VAN DEELNEMENDE BEDRIJVEN KIJK JE OP 

WWW.FACEBOOK.COM/HAIRDRESSERSDAY

http://persfabriek.nl/
http://www.facebook.com/hairdressersday
http://www.dekappersfabriek.nl/
http://www.aerorasor.com/
http://www.alcina-professional.com/
http://www.babylisspro.nl/
http://www.barbr.nl/
http://www.creativehaircompany.nl/
http://www.dvi.nl/
http://www.lxryforhair.nl/
http://www.embron.nl/
http://www.exphairo.nl/
http://www.exthand.nl/
http://www.salonpartners.nl/
http://www.haircombi.nl/
http://www.hetnieuweknippen.nl/
http://www.hoogers.nl/
http://www.facebook.com/JEANPAULMYNE
http://www.mediceuticals.eu/
http://www.gezichtspoeder.nl/
http://www.pivotpoint.nl/
http://www.samenwerkendesalons.nl/
http://www.subtil.nl/
http://www.succeshe.nl/
http://www.salontotaalconcept.nl/
http://www.dekapper.biz/
http://www.kappersgroothandel.nl/
http://www.zoneconcept.nl/
http://www.facebook.com/HAIRDRESSERSDAY


Nick droomde van het opstarten van zijn eigen zaak. 

Iets wat nu, na het afstuderen aan de Nederlandse 

Kappersakademie, werkelijkheid is geworden. 

Geïnspireerd door de jaren ‘20 runt hij, samen  

met zijn broer, zijn eigen barber-/tattooshop in  

hartje Amsterdam.

“Op de Kappersakademie leer je hard te werken en  

krijg je een goede basis. De vele knipervaring die je 

opdoet tijdens de opleiding is heel belangrijk,” aldus 

Nick. “Ik ben er gestimuleerd om te ondernemen, 

nieuwe dingen te verzinnen en me te onderscheiden 

van de rest; en dat is precies wat ik nu doe.”

Maak ook jouw droom waar en studeer net als Nick 

voor haarstylist aan de Nederlandse Kappersakademie. 

Nick Eimers
Eigenaar barbershop HaarBarbaar

Bekijk het hele verhaal van Nick op 

www.kappersakademie.nl/nick

Rotterdam
(Hoofdvestiging)

Mariniersweg 149  

3011 NK Rotterdam

Haagseveer 1  

3011 AW Rotterdam

Rijswijk
Steenvoordelaan 267  

2284 CM Rijswijk

Amsterdam
Weteringschans 167  

1017 XD Amsterdam

Amersfoort
Prinses Julianaplein 6  

3817 CS Amersfoort

Telefoonnummer
(Alle vestigingen)

0900-8620

100% 
baangarantie

http://www.kappersakademie.nl/nick
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Beide scharen betoveren met bloemenmotieven en worden tijdens de actiepe-
riode (1 mei t/m 31 juni) in een set geleverd met een transparante sjaal in het 
design van de betreffende schaar. 

De scharen beschikken over de knipeigenschappen van de Jaguar White-lijn. 
Dit betekent dat ze langdurig scherp blijven en een goede slice-capaciteit 
hebben door een holle slijpbewerking en het honen van beide snijbladen. 
Het offset-design met ergonomische greep garandeert ontspannen werken. De 
coating biedt bescherming bij nikkelallergie. Zowel de Flower Field als de Rose 
Garden zijn verkrijgbaar in de maat 5.5”.

Meer informatie:

Jaguar, tel. +49 (0)212 252070, www.jaguar-solingen.com

JAGUAR LIMITED BLOOMS COLLECTION
HET IS LENTE EN OOK AAN DE SCHARENCOLLECTIE VAN JAGUAR IS 

DAT DUIDELIJK AF TE LEZEN! DE NIEUWE MODELLEN FLOWER FIELD 

EN ROSE GARDEN VORMEN SAMEN DE GELIMITEERDE JAGUAR 

BLOOMS COLLECTION.

Erik van de Vis van Scrummi Nederland laat weten dat er 
twee nieuwe producten zijn gelanceerd. “Ter aanvulling op de 
Scrummi-handdoeken is er nu ook de Scrummi Bubbly Black 
Hand Towel. Deze heeft een klein formaat van 20 bij 40 centime-
ter en is ideaal voor bij de wasbak, als halskraag bij kleuringen of 
korte coupes. Een doos met 500 stuks kost € 50,- ex. btw.”

“Ook nieuw is de Scrummi Black Super Cape. Deze kapmantel is 
gemaakt van gerecycled materiaal, kost € 0,80 (ex. btw) per stuk 
en is bedoeld om te gebruiken bij maximaal tien klanten. Net al 
voor alle andere Scrummi-producten geldt dat ook deze kapman-
tel milieuvriendelijk, hygiënisch en kostenbesparend is.”

Meer informatie:
www.scrummi.nl 

SCRUMMI-CONCEPT GROEIT DOOR
HET BRITSE MERK SCRUMMI IS BEKEND 

VAN DE ‘SINGLE USE’ HANDDOEKEN 

VOOR IN DE SALON. DEZE ZIJN MILIEU-

VRIENDELIJK, HYGIËNISCH EN KOS-

TENBESPAREND. KORTGELEDEN IS HET 

SCRUMMI-CONCEPT VERDER UITGEBREID, 

WAT GOED NIEUWS IS VOOR DE DUI-

ZENDEN KAPPERS WERELDWIJD DIE AL 

FAN VAN HET MERK ZIJN.

http://www.jaguar-solingen.com/
http://www.scrummi.nl/
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C O V E R S T O R Y

Al tientallen jaren werkt Jaguar aan de verdere ontwikkeling en perfectionering van kap-
persscharen. De revolutionaire technologie en het  dienstverleningsconcept van TCC The 
CareCut zijn dus gebaseerd op een schat aan expertise, die Jaguar in de loop der jaren 
heeft opgebouwd. TCC The CareCut is voortgekomen uit de beproefde TC Thermocut (die 
een aantal jaren geleden geïntroduceerd werd) en is nu volledig aangepast op de wensen 
en eisen van eigentijdse kappers en hun klanten. Anders gezegd: TCC The CareCut is een 
systeem waaraan een zeer grondige ontwikkeling vooraf is gegaan en dat de kapper de 
juiste tool in handen geeft om coupes te creëren die tot in de punten gezond en krachtig 
zijn. 

GROOT POTENTIEEL
Met de introductie van TCC The CareCut speelt Jaguar in op de toenemende belangstel-
ling voor looks met lang haar. Onlangs hebben marktonderzoeken namelijk aangetoond 
dat consumenten hier steeds vaker voor kiezen. Ook kappers merken dit in hun salons en 
talloze consumentenblogs schrijven erover. Met de nieuwe schaar wordt er een oplossing 
geboden voor  splitsing en dunne haarpunten, wat de belangrijkste problemen zijn bij 
lange coupes.

DE OPLOSSING
Het grote geheim van TCC The CareCut is dat de thermische schaar ervoor zorgt dat de 
haarpunten automatisch verzegeld worden wanneer het haar wordt geknipt. Hierdoor 
worden vocht en andere verzorgende substanties in het haar ingesloten, waardoor het haar 
tot in de punten versterkt wordt. Door de schaar wordt de keratine (bouwstof van het haar) 
voorzichtig verwarmd en gelijkmatig over het knipvlak gelegd wanneer het haar geknipt 
wordt. De haarstructuur blijft gesloten, wat resulteert in verzorgde en glanzende lokken. 
Dit zorgt er ook voor dat het haar beschermd wordt tegen uitdroging en milieu-invloeden. 
Bovendien is TCC The CareCut ideaal voor gekleurd, fijn of chemisch behandeld haar.

DESIGN
De elektrisch verwarmde schaar kenmerkt zich niet alleen door een elegante en luxueuze 
uitstraling, maar ook door een eenvoudigere hantering. TCC The CareCut is bij alle knip-
technieken gemakkelijk te hanteren, waardoor er geen speciale scholing of inwerktijd aan 
te pas hoeft te komen. Bovendien bevordert de schaar een ontspannen werkhouding door 
het ergonomisch uitgebalanceerde ontwerp, waardoor de kans op lichamelijke klachten 
wordt geminimaliseerd. Verder onderscheidt TCC The CareCut zich door een hogere 

TIJDENS DE LAATSTE EDITIE VAN DE KAPPERSVAKBEURS TOP HAIR INTERNATIONAL WAS ÉÉN VAN DE BELANGRIJKSTE EN GROOTSTE 

INTRODUCTIES TE VINDEN BIJ JAGUAR. MET HET NIEUWE SYSTEEM TCC THE CARECUT ZET DE SCHARENSPECIALIST UIT SOLINGEN DE NIEUWE 

HAARVERZORGINGSSTANDAARD IN SALONS. DEZE ELEKTRISCH VERWARMDE SCHAAR ZORGT VOOR VOELBAAR GEZOND HAAR ZONDER 

SPLITSING. TCC THE CARECUT ONDERSCHEIDT ZICH NIET ALLEEN DOOR EEN AANTREKKELIJK DESIGN EN EEN HOOG KWALITEITSNIVEAU, 

MAAR OOK DOOR EEN UITGEBREID DIENSTVERLENINGSCONCEPT. ZO BIEDT HET SYSTEEM DE KAPPER VOLOP NIEUWE MOGELIJKHEDEN 

OM ZICHZELF TE ONDERSCHEIDEN EN OM EXTRA OMZET TE REALISEREN. TIJDENS TOP HAIR INTERNATIONAL IN DÜSSELDORF PAKTE JAGUAR 

GROOTS UIT VOOR DE WERELDWIJDE LANCERING VAN DIT THERMISCHE KNIPSYSTEEM, DAT IN NEDERLAND VANAF MEI VERKRIJGBAAR IS BIJ 

DE BETERE KAPPERSGROOTHANDEL. 

TCC THE CARECUT

◀ TCC The CareCut is uitgevoerd in een elegant design. 

De zachte verwarming wordt elektronisch gestuurd

BIEDT VOLOP VAKTECHNISCHE 
ÈN COMMERCIËLE MOGELIJKHEDEN 



schaarkwaliteit, waarvan de zachte verwarming elektronisch wordt aangestuurd. 
Dit zorgt ervoor dat het haar voorzichtig en langdurig verzegeld wordt.

DIENSTVERLENINGSCONCEPT
Bij TCC The CareCut gaat het niet alleen om een verbeterde technologische for-
mule, maar ook om een dienstverleningsconcept dat grote commerciële kansen 
biedt. Het systeem geeft de kapper nieuwe mogelijkheden om zich op een crea-
tieve manier te positioneren tegenover andere salons en om puur vakmanschap 
uit te stralen. Significante omzetstijgingen zijn dus zeker mogelijk benadrukt 
Jaguar. 

TCC The CareCut maakt een trouwe binding van klanten mogelijk en verhoogt 
de klantfrequentie, in het bijzonder bij klanten met lang haar. Het beschermende 
effect komt bij elke herhaling meer en meer tot uiting, waardoor klanten met 
lang haar vaker naar de salon komen. Bovendien zijn zij bereid om iets meer te 
betalen voor deze ´snit met geïntegreerd Wellness-Treatment’. 

Snijvlak van een haarpunt die met 

een reguliere kappersschaar geknipt 

is. Hierbij is de haarpunt onverze-

geld, waardoor het haar gemakkelijk 

uitdroogt en beschadigt

TCC The CareCut verzegelt de haar-

punten. Hierdoor blijft de natuurlijke 

vochtbalans van het haar optimaal 

en blijven verzorgende stoffen in het 

haar ingesloten
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BIJ TCC THE CARECUT GAAT HET NIET ALLEEN OM EEN 

VERBETERDE TECHNOLOGIE, MAAR OOK OM EEN EIGENTIJDS 

DIENSTVERLENINGSCONCEPT WAARMEE KAPPERS ZICH OP 

EEN CREATIEVE MANIER KUNNEN ONDERSCHEIDEN

MARKETINGPROGRAMMA

Uit een enquête in Duitsland bleek 
dat 83% van de geënquêteerde con-
sumenten deze nieuwe dienstverle-
ning zeker of misschien wil uitprobe-
ren. Om grote bekendheid en vraag 
te genereren, zorgt het TCC The 
CareCut-marketingprogramma voor 
bannerreclame, een website, een 
Facebookpagina, een intensief consu-
menten PR-campagne en een aantrek-
kelijk salonpakket met posters, flyers en 
displaymateriaal. Daarnaast maakt de 
Online Salon Finder het voor consumen-
ten mogelijk om doelgericht te zoeken 
naar salons die met TCC The CareCut 
werken.

Op www.carecut.com vind je meer gedetailleerde informatie vinden over 
TCC The CareCut. Het systeem is vanaf mei verkrijgbaar bij de betere 
kappersgroothandel.

Voor meer informatie en/of een productdemonstratie 
neem je contact op met:

JAGUAR
info@carecut.com
www.facebook.com/the.carecut
www.carecut.com

http://www.carecut.com/
mailto:info@carecut.com
http://www.facebook.com/the.carecut
http://www.carecut.com/


Mark Woolley is één van de drie internationale 

trainers die op zondag 22 mei een VIP-show 

geeft in Hardenberg. Hij doet dit samen met het 

Electric Team uit Londen

N I E U W S
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VOOR DE KOMENDE EDITIE VAN DE VAKBEURS UITERLIJKE VERZORGING IN EVENEMENTENHAL 

HARDENBERG WORDT DE BEURSVLOER UITGEBREID MET HAIR SQUARE. DIT NIEUWE KAPPERS-

EVENT IS DÉ PLEK VOOR KNIPPEN, KLEUREN EN STYLING EN VERWELKOMT OP ZONDAG DRIE 

INTERNATIONALE TRAINERS, ONDER WIE FABIO COLUCCI EN MARK WOOLLEY.

EMBRON BEDRIJFSKLEDING IS GESPECIALISEERD IN MODIEUZE, PRAKTISCHE EN VLEKBESTENDIGE KAPPERSKLEDING. DE COLLECTIE – INCLUSIEF 

VERSCHILLENDE NIEUWE ONTWERPEN – WORDT GETOOND OP DE VAKBEURS UITERLIJKE VERZORGING HARDENBERG (21 T/M 23 MEI) EN 

HAIRDRESSERS DAY (30 MEI). 

HAIR SQUARE NIEUW OP VAKBEURS 
                          UITERLIJKE VERZORGING HARDENBERG

       EMBRON TOONT NIEUWE ONTWERPEN 
                                 OP LENTE-EVENEMENTEN

Tijdens de Vakbeurs Uiterlijke Verzorging van 21 t/m 23 mei presenteert Evenementenhal Hardenberg in 
samenwerking met Thirsty Hair Academy het nieuwe Hair Square. Tijdens dit kappersevent zijn er diverse 
kappersdemonstraties, trainingen en workshops. Het hoogtepunt vindt zondag plaats, wanneer drie internatio-
nale trainers naar Hardenberg komen. Twee van de drie namen zijn al bekend, namelijk Fabio Colucci en de 
legendarische Britse hairstylist Mark Woolley. 

Vakbeurs Uiterlijke Verzorging is de inkoopbeurs voor kappers, visagisten, schoonheidsspecialisten, masseurs, 
pedicures en nagelstylisten. Met de komst van Hair Square zet de beursorganisatie de focus  op het kappersvak 
extra kracht bij. 

Meer informatie:

Evenementenhal Hardenberg
Tel. 0523-289898        
www.evenementenhal.nl/uv-hardenberg  

“In Hardenberg verzorgt Embron podiumpresentaties, voor het eerst op alle drie de dagen”, vertelt Embron-
eigenaresse Elly van Wijk. “Op het nieuwe kappersevenement Hairdressers Day geeft Embron geen mode-
show, maar zijn we wel present met onze volledige collectie. Daarnaast mogen bezoekers van beide kappers-
evenementen rekenen op aantrekkelijke aanbiedingen.”

“Embron Bedrijfskleding speelt altijd in op nieuwe ontwikkelingen en trends binnen het kappersvak. We 
voegen dan ook regelmatig nieuwe ontwerpen aan de collectie toe. Onlangs is het assortiment bijvoorbeeld 
uitgebreid met de baggy damesbroek ‘Horst’. Ook de blazer ‘Hebe’ en jurkjes met korte mouw zijn nieuw. 
Voor al deze items geldt dat ze zijn vervaardigd uit vlekvrije T-shirtstof die volledige bewegingsvrijheid geeft, 
een hoogwaardige kwaliteit heeft en waarop stoffen als haarverf en waterstofperoxide geen vlekken achterla-
ten.”

Meer informatie:

Embron Bedrijfskleding
Tel. 0299-396302
www.embron.nl 

http://www.evenementenhal.nl/uv-hardenberg
http://www.embron.nl/


I N T E R V I E W
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Gedurende drieëntwintig jaar was Lisette de eigenaar van een goedlopende kapsalon. 
Het chronisch vermoeidheidssyndroom dwong haar echter om de zaak met acht mede-
werkers te verkopen. Om toch ‘feeling’ te houden met het vak en een bijdrage te leveren 
aan de samenleving, ging Lisette als vrijwilliger aan de slag voor de stichting ‘Look good, 
feel better’. “Door dit werk zag ik veel vrouwen die hun haar verloren hadden door 
chemotherapie en ook dat hun haarwerken lang niet altijd even professioneel gemaakt of 
aangemeten waren”, vertelt Lisette.

PROFESSIONALITEIT
“In de loop der jaren ging mijn energieniveau weer langzaam omhoog en vijf jaar gele-
den heb ik LiVage Haarwerken opgericht, dat inmiddels acht franchisenemers telt. In 
het LiVage-concept staan professionaliteit, persoonlijke aandacht en service voorop. Zo 
houden we altijd eerst een intakegesprek met de cliënt en bezoeken we deze kort daarop 
met een selectie van haarwerken. Het haarwerk wordt vervolgens op maat gemaakt en 
eventueel aangepast aan persoonlijke wensen. Uiteraard zorgt LiVage ook voor optimale 
styling, onderhoud en controle van het haarwerk. Om onze professionaliteit te garande-
ren, voeren we het SEMH-keurmerk en zijn we ANKO-gecertificeerd.”

LISETTE VAN GEFFEN IS DE EIGENARESSE VAN LIVAGE HAARWERKEN, EEN 

FRANCHISEFORMULE DIE ZICH RICHT OP VROUWEN DIE TE MAKEN HEBBEN 

MET TIJDELIJKE OF CHRONISCHE HAARUITVAL, VAAK ALS GEVOLG VAN CHE-

MOTHERAPIE. IN EEN INTERVIEW VERTELT LISETTE OVER HAAR BIJZONDERE 

WERK EN VERDUIDELIJKT ZE WAT VOOR KAPPERS DE MOGELIJKHEDEN ZIJN OM 

FRANCHISENEMER TE WORDEN EN VAN HUN ZAAK EEN ‘LIVAGE ZORGPUNT’ 

TE MAKEN. 

“MEEVOELEN IS 

BELANGRIJK, 

MAAR OP MEDELIJDEN 

ZITTEN CLIËNTEN 

NIET TE WACHTEN”

ADVIES
“Veel vrouwen die klant zijn bij LiVage hebben hun haar verloren door chemo-
therapie. In de communicatie met hen is het heel belangrijk dat je je enerzijds 
goed moet kunnen inleven, maar anderzijds geen medelijden uitstraalt want 
niemand zit erop te wachten om zielig gevonden te worden. Verder denk ik 
dat wij ongemerkt veel advies geven. Uiteraard gaan we absoluut niet op de 
stoel van een medicus zitten, maar onze cliënten maken in korte tijd vaak 
ontzettend veel mee en uiteraard hebben wij veel ervaring met de gevolgen 
van chemotherapie. Zelf let ik altijd nauwkeurig op de ogen van een cliënt. 
Daaraan kun je vaak direct zien hoe de situatie is of hoe iemand zich voelt.”

“Het is me al vaak opgevallen dat het verliezen van het haar voor vrouwen 
één van de moeilijkste dingen is tijdens het proces van chemobehandelingen. 
Hierdoor is mijn vak soms behoorlijk ingrijpend, maar tegelijkertijd geeft het 
me altijd veel voldoening om een optimale en op de klant afgestemde oplos-
sing te kunnen aanbieden. Om die reden is LiVage ook heel actief met het 
geven van voorlichting, zowel online als tijdens speciale informatiemidagen 
en direct aan de klant zelf. Hierdoor helpen we cliënten om weloverwogen 
keuzes te maken.”

FRANCHISEMOGELIJKHEDEN
“De huidige franchisenemers van LiVage hebben allemaal een interne, acht-
daagse opleiding gevolgd. Om de organisatie verder te ontwikkelen, ben ik op 
zoek naar zzp'ers die van hun zaak een ‘LiVage zorgpunt’ willen maken en 
intensief met LiVage willen samenwerken om cliënten optimale kwaliteit en 
service te bieden. Ik zoek dus naar ervaren saloneigenaren die een passie voor 
zorg hebben, maar die tegelijkertijd echte ondernemers zijn en weten wat er 
nodig is om de activiteiten verder uit te bouwen. Uiteraard mag de franchise-
nemer daarbij rekenen op volledige ondersteuning vanuit LiVage Haarwerken. 
Daarbij mag je denken aan een interne opleiding, jaarlijkse bijscholing, de 
juiste certificeringen, voorlichtingsmaterialen, advies en een open houding 
naar elkaar toe.”

Ben je geïnteresseerd in een vrijblijvend kennismakingsgesprek met Lisette van 
Geffen om de franchisemogelijkheden te bespreken? Vul dan het aanmeldings-
formulier op www.livage-haarwerken.nl in of neem rechtstreeks contact op via 
tel. 088-1662828 of info@livage.nl. 

http://www.livage-haarwerken.nl/
mailto:info@livage.nl




T R E N D C O L L E C T I E

ILLUMINATING OIL

DE NIEUWE ILLUMINATING OIL IS EEN OLIE DIE DE 
KLEUR VAN HET HAAR VERLEVENDIGT EN DE LEVENS-
DUUR ERVAN VERLENGT. DE ILLUMINATING OIL IS EEN 
MEERVOUDIG BEHANDELING MET ZOETE AMAN-
DELOLIE EN VITAMINE E, DIE HET HAAR BESCHERMT 
TEGEN BESCHADIGING EN PROTEÏNEVERLIES. DE 
OLIE ZORGT NIET ALLEEN VOOR EEN ONGELOOFLIJKE 
GLANS, MAAR OOK VOOR ZACHTHEID.

“De combinatie van vorm en functie staan aan de basis van de 
SS16 Torque Collection. De reflectieve eigenschappen van het 
edelmetaal torque demonstreren de glans en kleurdimensies 
van het haar, dankzij de oplichtende effecten van het chroom 
rondom het gezicht”, vertelt UK Colour Director Edward 
Darley.

De collectie introduceert ook een complexe slicing-kleur-
techniek die geïnspireerd is op halskettingen van juwelenhuis 
Cartier, waarin diamanten lijken te zweven boven het huidop-
pervlak. Het idee van deze onzichtbare zettingen is vertaald in 
de Torque slicing-kleurtechniek, die Edward als volgt toelicht: 
“Geraffineerd over het hoofd aangebracht, creëert de colorist 
een zichtbare kleur aan de voorkant van het hoofd tot een 
toenemende onzichtbaarheid aan de achterkant. Naarmate de 
slices fijner worden, beweegt de kleur in een combinatie van 
subtiele, moderne kleurschakeringen. Deze techniek wordt 
aangevuld door het zachte en koele kleurenpalet van de col-
lectie.” 

Meer informatie:
www.sassoonprofessional.nl 

 

TORQUE 
COLLECTION BRENGT ODE AAN 

                           LUXE MINIMALISME

SASSOON PROFESSIONAL PRESENTEERT DE NIEUWE 

SPRING/SUMMER ‘16 TORQUE COLLECTION, 

GEÏNSPIREERD OP SASSOONS RIJKE ERFGOED VAN 

HALVERWEGE DE VORIGE EEUW EN DE MINIMALISTISCHE 

DESIGNSTROMING UIT DIT TIJDPERK. DIT UIT ZICH IN 

EENVOUDIGE GEOMETRISCHE LIJNEN EN KOSTBARE 

KLEUREN DIE VERSTERKT WORDEN DOOR DE NIEUWE 

SASSOON PROFESSIONAL ILLUMINATING OIL.
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http://www.sassoonprofessional.nl/


KEEPITSPARKLING
Wanneer heeft u succes met een kleur? Natuurlijk als die precies naar wens is, mooi dekt en lang houdt. Wilt u uw klanten 

écht verrassen, kleur hun haar dan met KIS KeraCream COLOR van Kappers. Hiermee kleurt en herstelt u het haar in één 

keer. Het Keratin Infusion System is al tijdens de behandeling actief. Het resultaat: een kleur die straalt van binnenuit. Want 

hoe gezonder het haar, hoe sprankelender de kleur. En hoe groter het wow-effect. Vraag uw groothandelaar. Let’s sparkle!

SHAMPOOS - VERZORGING - STYLING - HAARKLEURING - OMVORMING  WWW.KAPPERS.EU / 055-5431111

http://www.kappers.eu/


 KERATININFUSIONSYSTEM
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S P E C I A L  E X T E N S I O N S

HET EXTENSIONMERK DANTE HAIR VAN NANCY GRAVINA 

VOORZAG AL IN VERSCHILLENDE INZETSYSTEMEN. ONLANGS IS 

HET GEVARIEERDE ASSORTIMENT NOG VERDER UITGEBREID MET 

RAZENDSNELLE TAPE EXTENSIONS. 

DANTE HAIR 

INTRODUCEERT 
TAPE EXTENSIONS

“Onder consumenten is er volop interesse voor een tijdelijke, snelle aan-
passing van het haar, bijvoorbeeld voor een speciale gelegenheid of een 
avondje uit”, vertelt Nancy. “Dante Hair speelt hierop in met de nieuwe 
tape extensions. Deze worden ingezet bij de kapper, wat in ‘no time’ is 
gedaan.”

“De tape extensions zijn vier centimeter breed en zijn ideaal voor het aan-
brengen van een tijdelijk kleuraccent, het opvullen van een pony of voor 
een tijdelijke totale verlenging. Behalve de snelheid van het systeem heb-
ben we bij de ontwikkeling uiteraard ook gelet op het kwaliteitsniveau van 
zowel de bondings als het haar zelf. Daarom maken we uitsluitend gebruik 
van real human hair in rémy-kwaliteit.”

Voor meer informatie over de verschillende extensionlijnen van Dante Hair 
en/of het cursusprogramma ga je naar www.dante-hair.com of neem je 
contact op via: Johan Veldman (voor Nederland) tel. 06-51934763
of Nancy Gravina (voor België) tel. +32 (0)498110621.

Sport-Deals 2016
inkl. Sound Bottle 

Joewell FX Pro Pink Gold 
+ Sound bottle

e-kwip Flower
+ Sound bottle

...en andere  
modellen 
aan een 

speciale prijs

 
Verkrijgbaar bij alle gekwalificeerde dealers

www.haaro.eu

NIEUW

Gratis bij 
iedere schaar 

twv € 69,-

De sport drinkfles met muziek 

Inkl. 4 Silikon Ringe zum austauschen

A D V E R T E N T I E

http://www.dante-hair.com/
http://www.haaro.eu/


De ‘Big Balmain Hair Swap’ heeft veel losgemaakt in fashion-land, omdat 
Balmain gebruik heeft gemaakt van hoogwaardige lacefront-pruiken waarmee 
de modellen een haarkleur kregen die perfect aansluit op de couturekleding van 
het modehuis. Het gebruik van pruiken zit in het DNA van Balmain. Toen het 
bedrijf meer dan veertig jaar geleden werd opgericht lag de nadruk, geheel vol-
gens de visie van Pierre Balmain, op haarextensions en pruiken. Deze werden 
ingezet om, net zoals bij de mode van Balmain, de vrouwelijke schoonheid te 
benadrukken.

HAIR SWAP
In de laatste show ging Balmain Hair iets verder. Creatief directeur Olivier 
Rousteing transformeerde de look van de modellen (Kendall Jenner, Gigi Hadid, 
Devon Windsor en Rosie Huntington-Whiteley) door hun haarkleur op een 
subtiele, natuurlijke manier te veranderen. Om dit te bereiken werden hand-
gekleurde pruiken ingezet die volledig op maat waren gemaakt door Balmains 
meesterdesigner Nabil Harlow.

IN DE LAATSTE WEKEN WAS ER VOLOP SPRAAKMAKEND NIEUWS VAN BALMAIN HAIR. ZO WERD DE AFGELOPEN HERFST/WINTERSHOW 

IN PARIJS ENTHOUSIAST ONTVANGEN DOOR INTERNATIONALE MODELIEFHEBBERS EN DE MEDIA. HET HAAR VAN DE MODELLEN EN DE ‘BIG 

BALMAIN HAIR SWAP’ LEVERDEN HIERAAN EEN BELANGRIJKE BIJDRAGE. EVENEENS SPRAAKMAKEND IS DE NIEUWE CAMPAGNE VOOR LENTE/

ZOMER 2016, WAARBIJ HET HAAR ONTWIKKELD IS DOOR NABIL HARLOW.

▴ Tijdens de coutureshow in Parijs droegen de mannequins 

pruiken die volledig op maat waren gemaakt door Balmains 

meesterdesigner Nabil Harlow

LENTE-/ZOMERCAMPAGNE
De nieuwe lente-/zomercampagne van Balmain heeft 
Noémie Lenoir, Cindy Bruna en Devon Windsor als vrou-
welijke sterren. Bij de mannen schitteren Tarik Lakehal en 
Ryan Tift. Het belangrijkste steekwoord in de collectie is 
diversiteit. Lenoir staat bekend om haar natuurlijke krul-
len, Bruna valt op met haar lange haar en ‘femme fatale’ 
Windsor is te zien met de HalfWig. Deze creëert instant 
volume voor dé look van 2016. 

Meer informatie:

Balmain Hair Group
Tel. 015-3809570
www.balmainhair.com

◀ Noémie Lenoir, Cindy Bruna en Devon Windsor zijn de 

sterren in de nieuwe lente-/zomercampagne van Balmain Hair. 

Nabil Harlow ontwierp het haar en Terry Tsiolis was verant-

woordelijk voor de fotografie
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BALMAIN HAIR. ZO WERD DE AFGELOPEN HERFST/WINTERSHOW 

FHEBBERS EN DE MEDIA. HET HAAR VAN DE MODELLEN EN DE ‘BIG 

ENEENS SPRAAKMAKEND IS DE NIEUWE CAMPAGNE VOOR LENTE/

W.

S P E C I A L  E X T E N S I O N S

Big Balmain Hair Swap 
MAAKT VEEL LOS IN FASHION-LAND

http://www.balmainhair.com/


Everline van Gameren van Widy by Everline uit Bennekom voor het 

vertrouwen en de fijne samenwerking. We wensen haar veel succes met 

deze prachtige nieuwe zaak en de nieuwe inrichting.

Showroom: Kerkweg 2

3465 JJ Driebruggen

0348 502244 | www.inline.nl 

http://www.inline.nl/
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S P E C I A L  E X T E N S I O N S

GREAT HAIR EXTENSIONS: VOLOP INNOVATIES

“EURO SO.CAP. FOCUST OP VARIATIE”

ER IS VOLOP POSITIEF NIEUWS BIJ GREAT HAIR EXTENSIONS. ZO IS HET KWALITEITSNIVEAU 

VAN DE EXTENSIONS NOG VERDER VERHOOGD, ZIJN DE VERPAKKINGEN VERBETERD EN 

IS HET EDUCATIEPROGRAMMA VOLLEDIG VERNIEUWD.

IN DE BENELUX EN DUITSLAND WORDT HET ITALIAANSE HAIREXTENSIONMERK EURO SO.CAP. VERTEGENWOORDIGD DOOR MARCO MASOLIJN 

EN ZIJN TEAM, DIE PROMINENT AANWEZIG WAREN TIJDENS DE LAATSTE EDITIE VAN TOP HAIR INTERNATIONAL IN DÜSSELDORF. EEN BEZOEK 

AAN DE BEURSSTAND BEVESTIGT DAT EURO SO.CAP. ZICH STEEDS MEER FOCUST OP EEN GEVARIEERD ASSORTIMENT EN VERSCHILLENDE 

BEVESTIGINGSSYSTEMEN. 

Great Hair Extensions wordt geproduceerd in Italië. “In de fabriek zijn verschillende processen verder 
aangescherpt. Zo zijn de verschillende kwaliteitscontroles nog strenger geworden. Ook is de kleurmatch 
nog preciezer en zijn de extensions in de punten nog voller dan voorheen. Wanneer de extensions  in 
Nederland aankomen, voeren wij zelf ook nog een laatste strenge kwaliteitscheck uit”, vertelt Marketing 
& Sales Manager Demian Bake. 

“Niet alleen de extensions zelf, maar ook de verpakkingen zijn verder doorontwikkeld”, vervolgt 
Demian. “De nieuwe verpakkingen zorgen ervoor dat de kwaliteit van de extensions nog beter behou-
den blijft. Verder is de vormgeving van de verpakkingen opgefrist en is ervoor gezorgd dat de precieze 
kleur duidelijk te zien is. Ook de volle punten van de extensions zijn direct zichtbaar.”

“Nieuw op het gebied van educatie is de 3-in-1-training van Great Hair Extensions. Deze tweedaagse 
training bestaat uit een theorie- en een praktijkgedeelte. Op basis van de informatie uit het eerste 
gedeelte kiest de cursist in welk van de drie plaatsingssystemen hij of zij zich op de tweede dag specia-
liseert. Tijdens deze tweede dag komt niet alleen het plaatsen van de extensions aan bod, maar ook het 
snijden, knippen en stylen van de coupe. Aanvullende informatie over de 3-in-1-training is beschikbaar 
op de website.”

Meer informatie:

Great Hair Extensions
Tel. 074-2780449
www.greathairextensions.nl

“Een belangrijke trend onder kappers die met Euro So.Cap. werken is dat zij hun klanten steeds 
vaker meerdere systemen aanbieden”, vertelt Marco Masolijn. “Naast de hairextensions met keratine-
bondings is er bijvoorbeeld ook volop interesse voor onze Sticker Extensions, de Ring Extensions en 
de Seiseta Invisible Clip-On, die beide geschikt zijn voor een tijdelijk accent of volume-effect.”

“Verder zien we dat het hoogste kwaliteitsniveau voor onze klanten steeds belangrijker wordt. Dit 
vertaalt zich is een grote interesse voor de Euro So.Cap. Deluxe Line, waarvan het kwaliteitsniveau 
gelijk is met dat van absolute topmerken in de markt. Al met al zien we dat hairextensions steeds meer 
als standaardbehandeling in de salon worden aangeboden en kappers hun klanten volop keuzemoge-
lijkheden aanbieden om aan hun wensen tegemoet te komen!”

Meer informatie:

Euro So.Cap. Benelux
Tel. 0475-342903
www.eurosocap.nl

http://www.greathairextensions.nl/
http://www.eurosocap.nl/


+31(0)30 221 9630 • info@babylisspro.nl • www.babylisspro.nl

 KRACHTIGE SNIJTECHNIEK 

 GROOT BEREIK IN SNIJLENGTE 

 8 OPZETKAMMEN, 45 LENGTE INSTELLINGEN 

 STEVIGE METALEN BEHUIZING MET ANTI-SLIP GRIP 

 3 METER HEAVY DUTY NETSNOER 

 OPBERG HAAK

THE BARBERS’ CLIPPER (FX880E) 

Releases the 
Barber in you

™

mailto:info@babylisspro.nl
http://www.babylisspro.nl/


S P E C I A L  E X T E N S I O N S

AANVRAGEN UIT HELE WERELD
“Tijdens de laatste editie van Cosmoprof zijn we echt beloond voor alles wat 
we in de afgelopen jaren in Hairloxx hebben geïnvesteerd”, bevestigt Roos van 
Binsbergen. “In de stand hebben we veel gesprekken gevoerd met distributeurs 
die ons concept interessant vonden. We hebben presentaties gegeven aan geïn-
teresseerden uit Dubai, Australië, de Verenigde Staten en ga zo maar door. Het 
is natuurlijk nog even afwachten me wie we precies in zee gaan, maar ik ga 
er vanuit dat ons afzetgebied en het aantal landen waar we vertegenwoordigd 
zijn in de komende maanden verdubbeld wordt. Dat is een resultaat waar we 
voorafgaand aan Cosmoprof eigenlijk niet eens over durfden te dromen.”

STERK MERK
“Een belangrijk onderdeel van de Hairloxx-filosofie is dat we kappers exclusivi-
teit bieden. Anders gezegd: we zullen het merk nooit gaan verkopen via groot-
handels of (web)shops. Ook leveren we uitsluitend aan gecertificeerde salons 
die de Hairloxx-training hebben gevolgd. Deze manier van werken eisen we 
ook van onze buitenlandse distributeurs. Op die manier zorgen we ervoor dat 
Hairloxx ook op de lange termijn een sterk merk blijft – zowel in de Benelux 
als in de rest van de wereld!”

Meer informatie:

Hairloxx Professional
Tel. 085-7600820
www.hairloxx.com 

EERSTE COSMOPROF-DEELNAME 
GROOT SUCCES VOOR 

HAIRLOXX 

SINDS JAAR EN DAG IS COSMOPROF IN ITALIË DE BELANGRIJKSTE 

KAPPERSBEURS TER WERELD EN DE 2016-EDITIE WERD EIND MAART 

GEHOUDEN. HET NEDERLANDSE MERK HAIRLOXX PROFESSIONAL 

HAIREXTENSIONS WAS VOOR HET EERST ALS EXPOSANT OP DE 

BEURS AANWEZIG. EIGENAARS BART-WILLEM VAN HUIZUM EN 

ROOS VAN BINSBERGEN LIETEN NA AFLOOP WETEN DAT DE DEEL-

NAME EEN ENORM SUCCES IS GEWEEST: “VANUIT DE HELE WERELD 

HEBBEN WE DISTRIBUTIEAANVRAGEN ONTVANGEN”, ALDUS HET 

ONDERNEMENDE DUO.

“Hairloxx is geïntroduceerd in 2013 en bij de ontwikkeling van het merk zijn 
we zeer zorgvuldig te werk gegaan”, vertelt Bart-Willem. “We kenden de exten-
sionmarkt natuurlijk al heel goed, maar voor Hairloxx zijn we echt nog een paar 
stappen verder gegaan. Deze grondige voorbereiding heeft ertoe geleid dat we 
weloverwogen keuzes konden maken. Voorbeelden daarvan zijn dat Hairloxx 
uitsluitend leverbaar is in single drawn rémy-kwaliteit en in 23 kleuren. Dit is 
een compact kleurenspectrum, maar ook dat is een bewuste keuze. Onderzoek 
heeft aangetoond dat dit assortiment voldoende is om 98,7 % van de consu-
menten mee te bedienen, dus je zult als kapper vrijwel nooit ‘nee’ verkopen.”
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Het Laserbeamer Nano System is voortgekomen uit de beste technieken 
van eerdere succesvolle Hairdreams-systemen. Deze voordelige eigen-
schappen zijn gecombineerd met nieuwe nanotechnologieën en bieden 
samen een perfect resultaat. De extra strengen worden op een zachte 
manier aangesloten en vormen zo een natuurlijk onderdeel van het eigen 
haar. Er is dan ook geen sprake van een zichtbare overgang. “De natuur-
lijke uitstraling en onopvallende knooppunten zijn zonder twijfel een grote 
sprong voorwaarts in de wereld van hairextensions”, vertelt Hairdreams 
Marketing Manager Thomas Licht.

NANOSTICKS
Bij het Laserbeamer Nano-apparaat horen zogeheten NanoSticks. Eén zo’n 
stick bevat vijf kleine en uiterst platte verbindingselementen, waarvan de 
kleur afgestemd is op het haar van de haarstreng zelf. Daarnaast worden 
de verbindingen ultra dun en glad gevormd. Met het apparaat worden vijf 
haarstrengen per dertig seconden geplaatst. Door deze nieuwe, snelle tech-
niek duurt een volledige behandeling slechts 45 minuten. 

Andere voordelen zijn de uitstekende houdbaarheid en de bovengemid-
delde lange draagtijd. Bovendien is de kans kleiner dat het haar op het 
aanhechtingspunt gaan klitten en kost het minder moeite om het goed te 
verzorgen. 

HAIR CREATIONS
Haarstylisten kunnen zich met dit nieuwe systeem volledig focussen op de 
creatie van indrukwekkende coupes, zonder dat er creatieve of technische 
beperkingen zijn. Bij Hairdreams wordt de term ‘extensions’ dan ook ver-
vangen door ‘Hair Creations!’

Meer informatie:
Hairdreams Haarhandels GmbH
Tel. 0800-0220880 (gratis servicenummer)
nl-cs@hairdreams.com
www.hairdreams.com/nl

HAIRDREAMS 
VERWELKOMT NANOTECHNOLOGIE
IN WERELD VAN HAIREXTENSIONS

HET PLAATSEN VAN HAIREXTENSIONS HEEFT EEN GEHEEL NIEUWE VORM GEKREGEN MET DE ONTWIKKELING VAN HET LASERBEAMER NANO 

SYSTEM VAN HET OOSTENRIJKSE MERK HAIRDREAMS. DIT INNOVATIEVE SYSTEEM LAAT HAAST ONZICHTBARE KNOOPPUNTEN ACHTER DOOR HET 

GEBRUIK VAN DE NIEUWSTE NANOTECHNOLOGIE. HET RESULTAAT: NATUURLIJK LANG EN VOLUMINEUS HAAR IN MINDER DAN EEN UUR TIJD.

S P E C I A L  E X T E N S I O N S
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R E P O R T A G E

Heel speciaal aan de Steiner Training Academy is dat deze aan de basis van een mul-
tinationaal concern staat. Terwijl Steiner Leisure Ltd. over de hele wereld vestigingen 
heeft en op alle continenten actief is, is de Academy in Londen de enige trainingslo-
catie in de wereld. Ingrid Borst: "Het maakt niet uit of je uit Dubai, Mexico, Zweden 
of Australië komt: alle kappers en beautyspecialisten die in dienst van Steiner Leisure 
Ltd. op de cruiseschepen gaan werken, volgen eerst een uitgebreide training in 
Londen. Afhankelijk van je ervaring, niveau en de functie aan boord neemt deze 
minimaal één maximaal twaalf weken in beslag."

SCHAT AAN ERVARING
Wanneer we een klaslokaal binnenstappen en de studenten aan het werk zien, valt 
inderdaad direct op hoe internationaal de samenstelling van de klas is: de vijftien 
studenten zijn afkomstig uit vijftien verschillende landen. "Net als aan boord van de 
schepen is ook hier de voertaal Engels", vertelt Ingrid Borst. "De internationale set-
ting op de Academy en op de cruiseschepen is ontzettend leerzaam. Jonge ‘hair en 
beauty professionals’ doen er een schat aan ervaring op die later van grote waarde 
is, bijvoorbeeld wanneer je de ambitie hebt om een eigen salon te starten."

SIGNATURE SERVICES
"Op de Academy krijgen de studenten zogeheten 'signature services' aangeleerd. Dit 
zijn behandelingen die speciaal ontwikkeld zijn voor Steiner en die op alle schepen 
op dezelfde manier worden uitgevoerd. Ook een belangrijk onderwerp tijdens de 
training is het voeren van een adviesgesprek met de klant. Hebben studenten de 
training eenmaal doorlopen, dan gaan ze vanuit Londen rechtstreeks naar een haven 
om aan boord te gaan van het schip waarop ze gaan werken.”

"STEINER TRAINING ACADEMY 
IS ZEER INTERNATIONAAL

VAN SERVIË TOT ARGENTINIË EN VAN ZUID-AFRIKA TOT JAPAN; VAN OVER DE HELE WERELD KOMEN KAPPERS EN BEAUTYSPECIALISTEN NAAR 

LONDEN OM GETRAIND TE WORDEN ALVORENS OP EEN LUXE CRUISESCHIP TE GAAN WERKEN. STEINER LEISURE LTD. BEHEERT KAPSALONS, 

BEAUTYSALONS, SPA'S EN WELLNESSCENTRA AAN BOORD VAN HONDERDEN CRUISESCHEPEN, WAAR HET HELE JAAR DOOR DUIZENDEN 

'HAIR & BEAUTY' PROFESSIONALS WERKEN. SAMEN MET INGRID BORST (RECRUITMENT MANAGER AZIË & EUROPE) BRACHT DE REDACTIE VAN 

DE KAPPER EEN BEZOEK AAN DE STEINER TRAINING ACADEMY IN DE BRITSE HOOFDSTAD. 

‘Signature services’ staan centraal bij 

de Steiner Training Academy

MOOIE START VAN CARRIÈRE
“Zowel de training, de huisvesting in Londen 
als het vervoer naar de Academy en naar de 
inschepingslocatie worden allemaal verzorgd en 
betaald door Steiner. Ben je eenmaal aan boord, 
dan zijn je kosten ook zeer laag aangezien 
huisvesting, maaltijden en zelfs de was allemaal 
verzorgd worden door Steiner. Op de schepen 
wordt hard gewerkt, maar daar staat wel tegen-
over dat je jezelf flink kunt ontwikkelen in je 
vak, veel levenservaring opdoet en natuurlijk ook 
op de mooiste plekken ter wereld komt. Werken 
bij Steiner Leisure Ltd. is dan ook een heel mooi 
begin van een carrière in de kappers- of beauty-
branche."

Meer informatie:

www.theonboardspa.com

INFORMATIE- EN SOLLICITATIEDAGEN

WIL JE MEER WETEN OVER WERKEN VOOR STEINER LEISURE 

LTD.? SCHRIJF JE DAN IN VOOR DE INFORMATIE- EN SOLLICITATIE-

DAG OP 22 MEI OF 17 JULI (BEIDE OP EEN CENTRALE LOCATIE 

IN NEDERLAND) DOOR EEN MAIL TE STUREN NAAR STEINER.

EUROPE@THEONBOARDSPA.COM. BELANGRIJKE VOORWAARDEN 

OM VOOR STEINER LEISURE LTD. TE KUNNEN WERKEN ZIJN EEN 

VAKDIPLOMA VAN MINIMAAL NIVEAU 3 EN TEN MINSTE ÉÉN JAAR 

SALONERVARING. VERDER HEB JE EEN ZELFSTANDIGE WERKHOU-

DING EN SPREEK JE ENGELS OP BASISNIVEAU. 

http://www.theonboardspa.com/
mailto:EUROPE@theonboardspa.com
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KIN Cosmetics bestaat sinds 1932 en is daarmee het langst 
bestaande kappersmerk van Spanje. In Nederland wordt het sinds 
2010 op salonexclusieve basis vertegenwoordigd door Wilfred en 
Menso Boudewijn. Sinds die tijd is het aantal salons dat enthousiast 
is over KIN Cosmetics gestaag gegroeid, maar als KIN-Experience 
2016 één ding duidelijk heeft gemaakt dan is het wel hoe groot 
het merk inmiddels al is in (Zuid-)Europa. Zo werd het driedaagse 
event bezocht door honderden kappers en worden er in Nederland 
slechts bij uitzondering shows gegeven die groter van opzet zijn 
dan KINtrends016.

KWALITEIT VOOROP
KIN-Experience 2016 draaide niet alleen om omvang, maar zeker 
ook om kwaliteit. Tijdens de rondgang door de fabriek bijvoorbeeld 
werd benadrukt dat strenge en voortdurende controles van cruciaal 
belang zijn om de kwaliteit van de producten te garanderen. Verder 
is het belangrijk om te weten dat KIN Cosmetics een compleet 
assortiment levert, dus inclusief verschillende verzorging-, kleur- en 
stylinglijnen. Nieuw sinds vorig jaar is de KIN Essence-kleur- en 
verzorgingslijn, die vrij is van ammonia, parabenen, siliconen en 
sulfaten en in plaats daarvan gebruikt maakt van een formule met 
vijf natuurlijke oliën (waaronder argan-olie). 

NIEUWE INITIATIEVEN
In Nederland is KIN Cosmetics nog relatief kort vertegenwoordigd, 
dus het aantal partnersalons kan zeker nog verder groeien. Mooi 
om te zien is wel dat de kappers die nu al met KIN werken erg 
enthousiast over het merk zijn en onderling ook echt een groeps-
gevoel uitstralen. Uiteraard is dit een prima basis om het merk in 
ons land verder te versterken. Daar komt nog bij dat de Spaanse 
fabrikant regelmatig nieuwe initiatieven ontplooit om hieraan 
een bijdrage te leveren. Een goed voorbeeld hiervan is een splin-
ternieuwe vaktechnische app. Deze is speciaal ontwikkeld voor 
kappers en is gratis te downloaden voor Android en iOS. De app 
biedt step-by-steps, 360º educatie, video’s, stylingvariaties en nog 
veel meer, waardoor het een inspirerende en praktische tool is om 
KINtrends016 in de praktijk te brengen.

Meer informatie:

KIN Cosmetics Nederland
Tel. 0418-652560
www.kincosmetics.nl 

BARCELONA DECOR VOOR GESLAAGDE 

KIN-EXPERIENCE 2016
EÉNMAAL PER JAAR ORGANISEERT KIN COSMETICS EEN GROOT INTERNATIONAAL EVENT VOOR KAPPERS DIE MET DIT 

SPAANSE MERK WERKEN. OM VERSCHILLENDE REDENEN WAS DE AFGELOPEN KIN-EXPERIENCE IN BARCELONA EXTRA 

BIJZONDER. ZO VIEL DEZE SAMEN MET DE KAPPERSBEURS STS BARCELONA BEAUTY, WAAR HET CREATIEVE TEAM VAN 

KIN COSMETICS EEN UITGEBREIDE PODIUMPRESENTATIE GAF VAN DE KINTRENDS016. VERDER KREGEN DE NEDERLANDSE 

DEELNEMERS DE GELEGENHEID OM EEN BEZOEK AAN DE FABRIEK TE BRENGEN, DIE OP EEN UUR RIJDEN VAN BARCELONA 

GEVESTIGD IS.

http://www.kincosmetics.nl/


Subtil Xrescue
De BESCHERMING tijdens 
een KLEURBEHANDELING

SUBTIL /XRESCUE is een exclusief protocol om het verlies van haarvezelmaterie bij chemische 

behandelingen te voorkomen. De 3D matrix technologie van KERATRIXtm is een ware 

technologische vooruitgang en werkt als een cataplasma op het vezeloppervlak. De weldadige 

actieve sto  en worden in de haarschors geïnjecteerd voor een diepgaande beschermende en 

herstellende werking. De opmerkelijke a   niteit van de conditionerende kationische polymeer, 

geselecteerd voor zijn hoge weerstand tegen extreme pH-waarden, kleurende sto  en en 

waterstofperoxide, is gecombineerd met plantaardige proteïnen voor een unieke reparerende 

werking. Deze uitzonderlijke formule omhult de vezel met een absolute zachtheid. Het haar 

hervindt zijn sterkte en soepelheid en krijgt een ongeëvenaarde glans.

Hair-Combi
Mierloseweg 19, 5707 AB Helmond, tel. 0492-550982, 
E-mail: info@hair-combi.nl WWW.JAGUAR-SOL INGEN.COMWWW.JAGUAR-SOL INGEN.COM

BLOOMS COLLECTION 

2016

Alle sets bevatten een schaar met 
bloemenmotieven en luxueuze, transparante 
sjaal in de design van de betreffende schaar.

Bij alle deelnemende groothandels. Zolang de voorraad strekt.

mailto:info@hair-combi.nl
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ALTIJD EEN SCHONE SALON MET 
          SIBEL HAIRBUSTER!

BEAUTY PILLOW VOOR 
      GLANZEND HAAR & STRALENDE HUID

NIEUW BIJ SIBEL IS DE HAIRBUSTER. DEZE IS ONTWIKKELD OM HET 

SCHOONHOUDEN VAN JE SALON TE VERGEMAKKELIJKEN. 

BEAUTY PILLOW IS EEN SATIJNEN KUSSENSLOOP DAT ERVOOR ZORGT DAT DE HUID STRALEND BLIJFT EN SLAAPVOUWEN VOORKOMEN 

WORDEN. DE BEAUTY PILLOW BIEDT NIET ALLEEN VOORDELEN VOOR DE HUID, MAAR ZEKER OOK VOOR HET HAAR. 

Om de Hairbuster te gebruiken, veeg je haar, stof en afval gewoon naar de 
onderkant van het toestel. De infrarood-sensoren detecteren het vuil, waarna 
ze de vacuümfunctie activeren. Hierdoor wordt al het afval opgezogen, waar-
na het toestel zichzelf automatisch op ‘stand-by’ zet. Ook is het mogelijk om 
de Hairbuster handmatig te bedienen.

Sibel benadrukt dat de Hairbuster ideaal is op gladde vloeren zoals tegels, 
hout of vinyl. Mooie extraatjes die het apparaat biedt zijn een statusindica-
torlampje, een grote opvangbak van zes liter, een vermogen van 1400 Watt 
en een aanduiding die laat weten wanneer de opvangbak vol is. Speciale 
filters zorgen ervoor dat de lucht die het apparaat aanzuigt wordt gereinigd en 
schoon opnieuw de salon in wordt geblazen. De zogeheten HEPA-filter kan 
met warm water en zachte zeep gewassen worden, wat betekent dat er geen 
vervangfilters nodig zijn.

De Hairbuster is verkrijgbaar bij de betere kappersgroothandel. Voor meer 
informatie en verkoopadressen bij jou in de buurt kijk je op www.sinelco.com

Het superzachte en gladde satijn van de Beauty Pillow geeft een gevoel van 
luxe en heeft tegelijkertijd een verzorgende werking voor huid en haar. Waar 
katoen kan schuren, glijdt satijn op soepele wijze langs huid en haar, wat een 
polijstende werking heeft.

Behalve het voorkomen van ‘slaapvouwen’ in de huid, zorgt Beauty Pillow 
ook voor een verfijning van rimpeltjes, de bestrijding van acné en onzui-
verheden en een kalmering van een onrustige huid. Ook op het gebied van 
‘haar’ biedt Beauty Pillow grote voordelen. Zo blijven coupes beter in model, 
worden gespleten haarpunten voorkomen en blijft het haar vrij van klitten en 
pluis. Verder voorkomt Beauty Pillow dat het haar vet wordt en blijven hair- 
en wimperextensions beter behouden. Dit alles maakt Beauty Pillow tot een 
interessant retailproduct voor in de kapsalon, ook omdat het voor uw klanten 
een ideaal product is om cadeau te geven!

Meer informatie:

Beauty Pillow 
Tel. 06-30637090
www.beautypillow.nl

http://www.sinelco.com/
http://www.beautypillow.nl/
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IN NEDERLAND HEEFT HET FRANSE KAPPERSMERK RENE FURTERER EEN BIJZONDERE MARKTPOSITIE. ZO KAN HET AANTAL SALONS DAT MET 

RENE FURTERER WERKT ZEKER NOG VERDER GROEIEN, MAAR IS HET TEGELIJKERTIJD ZO DAT DE HUIDIGE RENE FURTERER-KAPPERS VAAK 

REGELRECHTE FANS ZIJN EN HET MERK IN VEEL GEVALLEN AL JARENLANG TROUW ZIJN. TIENTALLEN VAN DEZE KAPPERS WAREN MEDIO 

MAART TE GAST IN NOORDWIJK AAN ZEE, WAAR DE NIEUWSTE ONTWIKKELINGEN BIJ HET MERK WERDEN GEPRESENTEERD.

RENE FURTERER-FANS 
KOMEN SAMEN IN NOORDWIJK

Voor het event had Rene Furterer flink uitgepakt. Zo was 
gekozen voor het prachtige ‘Hotel van Oranje’ aan Noordwijk 
aan Zee, werd er een culinaire lunch verzorgd en stond er een 
presentatie van Wolfgang Peppmeier op het programma.

De nieuwste ontwikkelingen werden gepresenteerd door 
educator/accountmanager Rianne Brouwer en Anne-Marie 
Mercier, Business Manager bij Pierre-Fabre Benelux. Centraal 
in hun presentatie stond de lancering van de nieuwe verzor-
gingslijnen Lumicia en Naturia. 

Wat bij Lumicia direct in het oog springt, zijn de zeer vrou-
welijke roze verpakkingen en de nadruk op luxueuze verzor-
ging op natuurlijke basis. Dit laatste geldt zeker ook voor de 
Naturia-lijn die herkenbaar is aan lichtgroene verpakkingen en 
die gebaseerd is op extracten van mint, basilicum en karwij. 
Belangrijk om te vermelden is ook dat voor beide nieuwe lij-
nen verzorgingsrituelen zijn ontwikkeld, die afgestemd kunnen 
worden op de wensen en behoeftes van de individuele klant. 

Tot slot werd in Noordwijk de aandacht gevestigd op het 
tweede weekend van september, wanneer er in Parijs een groot 
internationaal Rene Furterer-event wordt gehouden. Op het 
programma staan onder meer workshops, trendpresentaties en 
een gala-avond die bezocht gaat worden door Rene Furterer-
kappers uit heel Europa.

Meer informatie:
Pierre Fabre Benelux
Tel. +32 (0)2 556 49 50
www.renefurterer.com 
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SCIENCE & NATUUR IN HARMONIE

SCIENCE & NATURE IN HARMONY
SCIENCE & NATURE IN HARMONY

SCIENCE & NATURE IN HARMONY

“PURE ELEMENTS STAAT VOOR 
EEN DUURZAME, ZUIVERE, 
FRISSE BENADERING VAN 
HAARVERZORGING.
WETENSCHAP EN NATUUR 
IN REALISTISCHE BALANS.”
www.pureelementshaircare.nl
In Nederland gedistribueerd door Koos van der Beek,
exclusief voor de kapper. 

HYDRATES DRY & CHEMICALLY-TREATED HAIR.
ADDS BODY & SHINE. IMPROVES MANAGEABILITY.

SCIENCE & NATURE IN HARMONY

SANDALWOOD
MOISTURISING SHAMPOO

250 ML

SCIENCE & NATURE IN HARMONY

JOJOBA

WEIGHTLESS CONDITIONER ADDS VOLUME, SHINE 
& MANAGEABILITY TO OVER-STRESSED & FINE HAIR.

GRAPEFRUIT
VOLUMISING ELIXIR

250 ML

DEEP-ACTING SOFTENING & HYDRATING TREATMENT

FOR DAMAGED & CHEMICALLY-TREATED HAIR.

SCIENCE & NATURE IN HARMONY

LAVENDER
SOFTENING MASK

250 ML
125 ML

SUPERIOR GLOSS SHINE SPRAY.
CONTROLS & ELIMINATES FRIZZ.

SCIENCE & NATURE IN HARMONY

ROSEWOOD
POLISHING SPRAY

MEDIUM-HOLD, WEIGHTLESS SPRAY-ON GEL. 
SMOOTHS & CALMS HAIR. ADDS BODY & SHINE, 
PROVIDING ANTI-STATIC PROPERTIES. 

SCIENCE & NATURE IN HARMONY

SOYBEAN
STYLING COMPOUND

200 ML

ADDS VOLUME, SHINE & MANAGEABILITY 
TO FINE & LIMP HAIR.

SCIENCE & NATURE IN HARMONY

ORANGEMINT
VOLUMISING SHAMPOO

250 ML

MOISTURISING CONDITIONER FOR FINE & MEDIUM, 
TEXTURED HAIR. CONDITIONS, STRENGTHENS & 
RESTORES BODY & SHINE.

SCIENCE & NATURE IN HARMONY

JOJOBA
CONDITIONING CRÈME 

250 ML

SMOOTHS & STRAIGHTENS HAIR. PROVIDES 
EXCEPTIONAL SHINE & ANTI-STATIC PROPERTIES. 
CONTROLS CURL & FRIZZ FOR EASIER STYLING.

SCIENCE & NATURE IN HARMONY

LINSEED
CALMING POTION

200 ML

MEDIUM-HOLD STYLING MOUSSE. DELIVERS 
WEIGHTLESS BODY & VOLUME, SMOOTHNESS & SHINE 
TO ALL HAIR TYPES. CONTROLS CURL, ELIMINATES 
FRIZZ, AND PROTECTS AGAINST HUMIDITY.

SCIENCE & NATURE IN HARMONY

CHAMOMILE
FOAMING SERUM

200 ML
GINSENG CONTROL BUTTER

SCIENCE & NATURE IN HARMONY

ADDS TEXTURE & MAXIMUM STYLE SUPPORT FOR A MATTE FINISH.

50 ML

Het Nummer 1 
100% online  

KappersSoftware 
pakket dat wordt 

vertrouwd  
door 1.500 salons.

Afsprakenboek, Kassa,  
Cijfers en meer ...

Ga naar: 
www.dvi.nl/DeKapper

GEZOCHT:
- SCHOONHEIDSSPECIALISTEN
- MASSAGE THERAPEUTEN 
- NAGELSTYLISTEN.

JOBS BESCHIKBAAR AAN BOORD VAN MEER DAN 130 
LUXE CRUISE SCHEPEN. VACATURES ZIJN HET GEHELE 
JAAR BESCHIKBAAR – BETAALD DE WERELD ROND 
REIZEN – GRATIS KOST & INWONING – TRAINING -  
INTERNATIONAAL CARIERRE MOGELIJKHEDEN

STUUR JE CV NAAR: 
STEINER.EUROPE@THEONBOARDSPA.COM

WWW.THEONBOARDSPA.COM

de kapper
VAKTI JDSCHRIFT

https://www.facebook.com/vaktijdschriftdekapper

https://twitter.com/dekapper_biz

http://www.pureelementshaircare.nl/
http://www.dvi.nl/DeKapper
mailto:STEINER.EUROPE@theonboardspa.com
http://www.theonboardspa.com/
https://www.facebook.com/vaktijdschriftdekapper
https://twitter.com/dekapper_biz


D E  K A P P E R  N R  2  2 0 1 6 41

E D U C A T I E

KAPPERSTRAININGEN 
                                    MET 50% SUBSIDIE 

VRAAG JE JE WEL EENS AF HOE JE BLACK EN MIXED HAIR BEHANDELT? OF ORIËNTEER JE JE ALS ONDERNEMER WEL EENS OP EEN BREDERE 

DIENSTVERLENING IN JOUW KAPSALON? DAN DOET ZICH NU DE IDEALE GELEGENHEID VOOR OM JEZELF EN/OF JE MEDEWERKERS VERDER 

TE ONTWIKKELEN. FNV MOOI, CNV VAKMENSEN EN DE ANKO BIEDEN NAMELIJK VIJF CURSUSSEN AAN DIE VOOR EEN DEEL GESUBSIDIEERD 

WORDEN DOOR DE OVERHEID. 

Foto: Pivot Point

Goed voorbereid zijn op je toekomst maakt van jou een nog waar-
devollere kapper. Om jou verder te helpen in je ontwikkeling kun 
je na 1 mei cursussen volgen waarmee jij je kennis niet alleen kunt 
verbreden, maar ook kunt verdiepen. 

VOOR WIE ZIJN DE CURSUSSEN BEDOELD EN 
WELKE CURSUSSEN WORDEN AANGEBODEN?
De cursussen waarvoor je achteraf subsidie krijgt zijn bedoeld voor 
werknemers en zelfstandigen zonder personeel. In totaal worden 
er vijf gesubsidieerde cursussen aangeboden, namelijk visagie, 
nagelstyling, barbier, black/mixed hair en ondernemen in de haar-
mode. Omdat de cursussen speciaal voor de kappersbranche zijn 
ontwikkeld, is er ook apart lesmateriaal gemaakt. Dit is eind april 
beschikbaar. 

WELKE OPLEIDINGSINSTITUTEN BIEDEN DE 
CURSUSSEN AAN?
De cursussen visagie, barbier en black/mixed hair worden aangebo-
den door Pivot Point en het Beauty College, de cursus nagelstyling 
door Mooi Academie en het Beauty College en de cursus onderne-
men in de haarmode door het Horizon College. 

WAT KOSTEN DE CURSUSSEN 
EN HOEVEEL BEDRAAGT DE SUBSIDIE?
De prijzen van de cursussen variëren van €335,- tot €985,-. Als je 
werknemer of zzp’er bent, krijg je 50% van de cursuskosten terug 
tot een maximumbedrag van €375,- per cursus. Je kunt als werkne-
mer of zzp’er meerdere gesubsidieerde cursussen volgen en dus ook 
meerdere keren subsidie krijgen. 

HOEVEEL CURSISTEN KUNNEN SUBSIDIE 
ONTVANGEN?
Omdat er niet genoeg geld beschikbaar is om alle werknemers en 
zzp’ers in de kappersbranche subsidie op de cursusprijs te geven, 
geldt er voor iedere cursus een maximaal aantal cursisten. Op de 
website wordt per cursus bijgehouden of er nog subsidie beschikbaar 
is. Als het subsidiegeld op is, kun je de cursus niet meer met korting 
volgen.

Op de website www.sectorplan-kappersbranche.nl kun je terecht 
voor meer informatie over de cursussen en het aanvragen van subsi-
die. Op de site staan ook verschillende links naar de websites van de 
opleidingsinstituten die de gesubsidieerde cursussen aanbieden. 

http://www.sectorplan-kappersbranche.nl/
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ha ir couture collectie

Spring/Summer 2016 Look met Devon Windsor, Noémie Lenoir, Cindy Bruna. 

Producten voor deze Look: Catwalk Ponytail, Pre Styling Cream, 

Session Spray Medium, Silk Perfume.

http://www.balmainhair.com/
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Net als andere producten van L’ANZA werkt Curl Perfecting Treatment 
met het Keratin Healing System. Dit systeem met keratine aminozuren, 
moerasbloemzaadcomplex en Moisture Retain Complex vult de essentiële 
voedingsstoffen van het haar (zoals proteïnen, vocht en mineralen) aan. Het 
haar wordt hierdoor van binnenuit opgebouwd, waardoor het gezonder en 
sterker wordt en de krullen langer mooi blijven.

VEERKRACHT EN VOLUME
De Curl Perfecting Treatment is ook verrijkt met cysteïne, dat het haar ste-
viger maakt en extra volume geeft. Het gebruik is eenvoudig: het product 
wordt aangebracht op vochtig of droog haar en daarna wordt het haar op de 
gebruikelijke manier gestyled. Het haar kan drogen aan de lucht of geföhnd 
worden. De kuur beschermt tegen hittestyling, uv-stralen en andere scha-
delijke invloeden en kan goed gebruikt worden in combinatie met andere 
producten van L’ANZA. Het product is verkrijgbaar bij de betere salon voor 
€25,95 per 125 ml (adviesprijs).

Meer informatie:
L’ANZA Benelux
Tel. 055-5431111
www.lanza.eu

L’ANZA BIEDT KRACHTIGE KUUR 
        VOOR PERFECTE KRULLEN
KRULLEND HAAR IS PRACHTIG, MAAR HEEFT WEL EXTRA VERZORGING NODIG. DOOR DE KRUL-

LEN STAAT ER MEER SPANNING OP HET HAAR WAARDOOR HET KWETSBAAR IS EN SNEL PLUIZIG 

WORDT, OF HET IS WEERBARSTIG EN LAAT ZICH MOEILIJK IN MODEL BRENGEN. DE NIEUWE 

CURL PERFECTING TREATMENT VAN L’ANZA HEALING CURLS PERFECTIONEERT KRULLEND HAAR, 

ELIMINEERT PLUIS EN GEEFT HET HAAR WEER VEERKRACHT EN FLEXIBILITEIT.

Reden voor dit besluit zijn de 
recente terroristische aansla-
gen in de Belgische hoofdstad. 
Organisator Standing Events 
heeft besloten dat de huidige 
omstandigheden de organisatie 
van een kwalitatieve beurs op 
24 en 25 april in de weg staan. 
Ook de nevenactiviteiten (oa 
Kampioenschap van België, The 
European Congres for Hairdressing 
Industry en The Emering Talent) 
gaan op deze data niet door.

Later zal Standing Events bekend-
maken op welke data het eve-
nement wel plaats gaat vinden. 
Uiteraard houdt vaktijdschrift De 
Kapper u op de hoogte.

Meer informatie:
www.beautyselectionbrussels.com 

BEAUTY SELECTION BRUSSELS UITGESTELD
DE ORGANISATIE VAN BEAUTY 

SELECTION BRUSSELS HEEFT 

BESLOTEN DE KAPPERSVAKBEURS 

TE VERPLAATSEN NAAR EEN 

ANDER MOMENT. 

http://www.lanza.eu/
http://www.beautyselectionbrussels.com/
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WAHL GEEFT BARBER 
JUISTE GEREEDSCHAP

HET HERENVAK FLOREERT ALS NOOIT TEVOREN. ALS WERELDWIJD MARKTLEIDER 

OP HET GEBIED VAN PROFESSIONELE TONDEUSES EN TRIMMERS SPEELT WAHL 

HIER UITERAARD OP IN.

“Wahl is altijd bezig met innovatie en voorziet in een breed assortiment om de barber van het juiste 
gereedschap te voorzien”, vertelt Jeroen Kuin van Wahl Nederland. “Als hofleverancier van de profes-

sionele barber demonstreren we dit graag tijdens het nieuwe event 
BarberSociety Live, waarvan we subsponsor zijn.”

“De 5-Star-serie is een absolute must have-range voor barbers. Het 
nieuwste model uit deze serie is de Wahl Legend. Deze krachtige 
snoermachine heeft een verchroomd Wedge ‘Crunch’ snijblad, waar-
mee het haar scherper afgesneden wordt. Een andere nieuwkomer in 
de barber-serie is de oplaadbare Wahl Beretto. Dit snijmes kan alles 
wat een mes of schaar kan, maar dan sneller.”

“Ook voor het fijne werk zijn er binnen de 5-Star-serie verschillende 
opties. Zo is de Wahl Detailer ideaal voor contouren en het fijne 
detailwerk en voor snoerloos werken is er de Wahl Beret. Daarnaast 
kan met de nieuwe Wahl Cordless Magic Clip snel gewerkt worden 
zonder dat het mes vol loopt.”

Meer informatie:
Wahl Nederland
Tel. 0571-268360
www. wahlglobal.com/the-netherlands

A D V E R T E N T I E
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EXTRA 
LENGTE EN 

VOLUME
IN 1 

MINUUT

MET DE 
FLIP IN 

HAIREXTENSION

OOK VERKRIJGBAAR BIJ HAIRWORKXX

BEAUTY
BLENDER

V.A. €12,95
excl. BTW

INVISI
BOBBLE

V.A. €2,95
excl. BTW

MARC
INBANE

V.A. €20,17
excl. BTW

FLIP IN 
HAIRFLASH

V.A. €14,95
excl. BTW

Hairworkxx BV, Bindersestraat 33, 5701SX 
Helmond, T. +31(0)492 77 71 74, 

E. info@hairworkxx.com,  
WWW.HAIRWORKXX.COM

WEAVES 
BY HAIRWORKXX

CLIP IN 
BY HAIRWORKXX

NIEUW! ELITE BRUSH
REVOLUTIONAIRE STIJLTANG EN BORSTEL IN 1!

S
Y
S
T
E
M

the original by Hairworkxx®

    GRATIS 
DEMO BIJ U IN DE 
SALON? BEL NU
 +31(0)492 777 174 
   EN MAAK EEN 
     AFSPRAAK!

http://wahlglobal.com/the-netherlands
mailto:info@hairworkxx.com
http://www.hairworkxx.com/
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BarberSociety is een besloten community voor herenkappers, 
barbershops en scheersalons met als doel om vakkennis over 
het herenvak te delen. Inmiddels hebben bijna 750 herenkap-
pers uit binnen- en buitenland zich aangesloten bij de groep 
en komen er nog elke dag nieuwe aanvragen binnen. 

DOORVERTALING
Marc van de Hare is medeoprichter van de besloten 
Facebook-community en wil BarberSociety laten uitgroeien 
tot de grootste groep barbers en herenkappers wereldwijd. De 
doorvertaling naar een ‘barbers only’-evenement ziet Marc 
hierbij als een logische volgende stap om zijn missie te berei-
ken: “Als derde generatie herenkapper vind ik het belangrijk 
om het herenvak levend te houden. Dit inspireerde mij om 
in 2013 samen met mijn eerste kracht Jeremia Vlaanderen 
BarberSociety op te richten en nu dan BarberSociety Live te 
organiseren. Eindelijk een evenement speciaal en exclusief 
voor barbers en herenkappers!”, aldus Marc.

Het evenement duurt van 11.00 tot ongeveer 18.00 uur en wordt mede mogelijk gemaakt door hoofdsponsor American 
Crew, subsponsor Wahl, vaktijdschrift De Kapper en diverse andere sponsoren. Jan Francissen van American Crew laat 
weten zeer enthousiast te zijn over BarberSociety Live: “American Crew is de 'Official Supplier to Men' en kijkt er naar 
uit om met de barbers en herenkappers van gedachten te wisselen.” Hetzelfde geldt voor Wahl Nederland. Jeroen Kuin 
vertelt: “Als wereldwijd marktleider van tondeuses en trimmers is Wahl 'hofleverancier' van de professionele barber. De 
filosofie van ons bedrijf sluit naadloos aan op die van BarberSociety Live. Bij beide staan onwikkeling, verbetering en 
het creëren van kansen centraal.” 

PROGRAMMA
Bezoekers worden gedurende de dag op de hoogte gehouden van de programmaonderdelen door een bekend gezicht 
in het vak, namelijk Chris Foster. In de ruige ruimte van het Machinegebouw zijn een aantal barbershops ingericht voor 
demonstraties van nationale en internationale barberteams, zoals het Engelse barberteam The B.O.M.B. Squad. Ook 
krijgen bezoekers de gelegenheid om zelf te experimenteren. Daarnaast zijn er productpresentaties van kappersleveran-
ciers en een aantal relevante branchevreemde lifestyle-merken. Barbers kunnen tijdens het event ook terecht voor must 
haves, producten en tools voor in de salon. In een aparte ruimte van het Machinegebouw worden presentaties gegeven 
over uiteenlopende zakelijke vraagstukken waar tevens ervaringen worden uitgewisseld.

Om het plaatje compleet te maken, is er muziek en kunnen bezoekers genieten van een lekker koud biertje, een portie 
bitterballen of een mals stukje vlees van de barbe(r)cue. Met dit alles belooft BarberSociety Live voor zowel onderne-
mers als barberteams een unieke ervaring te worden.

Meer informatie en tickets (€35,- ex. btw): www.barbersocietylive.nl 

BarberSociety Live 
BRENGT BARBERS EN HERENKAPPERS SAMEN

ONLINE COMMUNITY 

BARBERSOCIETY ORGANISEERT 

ZONDAG 5 JUNI DE EERSTE 

EDITIE VAN ‘BARBERSOCIETY 

LIVE’ IN AMSTERDAM. DIT 

VAKEVENEMENT IS EXCLUSIEF 

TOEGANKELIJK VOOR BARBERS 

EN HERENKAPPERS EN RICHT 

ZICH VOLLEDIG OP HET BAR-

BIERSVAK EN DE INTERESSES 

VAN BARBERS. HET IS VOOR 

BEZOEKERS DAN OOK DE IDEALE 

GELEGENHEID OM KENNIS UIT 

TE WISSELEN EN INSPIRATIE OP 

TE DOEN. BARBERSOCIETY LIVE 

VINDT PLAATS OP EEN STOERE 

EN INSPIRERENDE LOCATIE: HET 

MACHINEGEBOUW OP HET TER-

REIN VAN DE WESTERGASFABRIEK 

IN AMSTERDAM. 

Marc van de Hare

http://www.barbersocietylive.nl/


ECO-FRIENDLY SINGLE USE SALON TOWELS

10% KORTING!
Ga nu snel naar: www.scrummi.nl

En maak kennis met de unieke 
Scrummi handdoeken!
kijk voor meer informatie op: www.scrummi.nl

033 462 41 40 info@hairworldshop.nl www.scrummi.nlwww.scrummi.nl

I HANDDOEKEN, OMDATWIJ GEBRUIKEN SCRUMMI HANDWIJ GEB KEN, 
ET MILIEUE BETER ZIJN VOOR U, ONS EN HET MZE BETER ZIJ MILIEU

100% biodegradable

Hygiënisch, (single use)

Milieuvriendelijk 

Kostenbesparend

100% Biologisch afbreekbaar!!

Bespaar tot

wel €1200,-

per jaar!

Haarwerker zijn is een vak!

Elite Hair Nederland is op zoek naar professionele 
haarwerkers die zich willen onderscheiden van anderen. 
Elite Hair bied een compleet concept. Een complete collectie 
haarwerken en accessoires, ondersteuning zoals een website, 
folders, reclame materiaal en trainingen.

Word exclusief Elite leverancier in jouw regio!!!
Neem contact met ons op voor meer informatie. 

Sander van Tongeren
T 071 512 52 12 sander@haarhuisvantongeren.nl
M 065 336 86 41 www.elite-hair.nl

De sensatie van haar,
mooier dan echt!

De sensatie van haar,
mooier dan echt!

http://www.scrummi.nl/
http://www.scrummi.nl/
mailto:info@hairworldshop.nl
http://www.scrummi.nl/
mailto:sander@haarhuisvantongeren.nl
http://www.elite-hair.nl/
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Evenals de kappersmerken Revlon Professional, Orofluido, Uniq One, d:fi en 
Intragen valt American Crew onder de paraplu van Revlon Professional Brands. 
Begin dit jaar was er belangrijk nieuws over deze groep, die voor wat betreft 
ons land altijd door een Franse directie werd aangestuurd. Sinds 1 februari heeft 
Jan Francissen (voormalig General Manager van Wella, The salon professional 
division of P&G in Nederland) deze taak op zich genomen. Samen met zijn 
team vertegenwoordigt Jan de genoemde merken in de Benelux en Zwitserland. 

WERELDWIJDE MARKTLEIDER
Over de deelname van American Crew aan BarberSociety Live vertelt Jan 
Francissen: “Eind jaren negentig ontketende David Raccuglia een revolutie in de 
salonindustrie met de lancering van een innovatieve verzorgingslijn speciaal ont-
wikkeld voor mannen. Tegenwoordig is American Crew binnen dit segment de 
wereldwijde marktleider. Dit doel is bereikt door continu in beweging te blijven 
en actief te pionieren, altijd met de wensen, behoeftes en belevingswereld van 
de man vooropgesteld.”

INTERACTIE
“American Crew is echt een merk ‘voor en door’ barbers en herenkappers. Bij de 
ontwikkeling van nieuwe trends en producten werken we altijd intensief samen 
met toonaangevende stylisten van over de hele wereld om zo goed mogelijk 
feeling te houden met het herensegment en de dagelijkse praktijk in salons en 
barbershops. Het is om die reden dat we BarberSociety Live graag ondersteunen. 
We kijken er naar uit om in het Machinegebouw van gedachten te wisselen met 
de bezoekers, want interactie met barbiers en herenkappers ligt aan de basis van 
American Crew.”

Meer informatie:

Beautyge Netherlands
Tel. 036-5467506
www.americancrew.com

AMERICAN CREW 
IS 100% MANNELIJK

COMPLEET & COMPACT

BINNEN HET SEGMENT PROFESSIONELE MANNENMERKEN ONDER-
SCHEIDT AMERICAN CREW ZICH MET EEN ZEER COMPLEET ASSORTI-
MENT VOOR IN DE SALON. ZO VOORZIET HET MERK NIET ALLEEN IN 
VERZORGING- EN STYLINGPRODUCTEN, MAAR OOK IN SCHEERPRO-
DUCTEN, FRAGRANCES, DEODORANT, EEN ANTI-HAIRLOSS FOAM EN 
EEN KLEURBEHANDELING DIE IS AFGESTEMD OP HET HAAR VAN DE 
MAN. VOOR ALLE PRODUCTLIJNEN GELDT DAT DEZE COMPACT EN 
OVERZICHTELIJK ZIJN. PER SLOT VAN REKENING HOUDEN MANNEN 
NIET VAN AL TEVEEL GEDOE!

IN DEZE SPECIAL OVER BARBERING EN HET HERENVAK MAG AMERICAN CREW UITERAARD NIET ONTBREKEN. BIJNA TWINTIG JAAR GELEDEN 

WERD HET MANNENMERK OPGERICHT DOOR DAVID RACCUGLIA EN SINDSDIEN HEEFT AMERICAN CREW ZICH ONTWIKKELD TOT DE ‘OFFICIAL 

SUPPLIER TO MEN’ EN TOT EEN KRACHTIGE PARTNER VOOR (HEREN)KAPPERS. HET IS DAN OOK NIET VOOR NIETS DAT AMERICAN CREW DE 

HOOFDSPONSOR IS VAN HET NIEUWE EVENT BARBERSOCIETY LIVE OP ZONDAG 5 JUNI. 

http://www.americancrew.com/
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TONDEO MYTHOS OFFSET 5.5 IN BLACK METAL 
DE MYTHOS OFFSET 5.5 VAN HET DUITSE SCHARENMERK TONDEO IS NU OOK VERKRIJGBAAR IN EEN BLACK METAL EDITIE. VOOR DEZE 

SPECIALE UITGAVE ZIJN DE ALLERGIE-NEUTRALE, TITANIUM GECOATE SCHROEF EN VINGERSTEUN VOORZIEN VAN EEN ZWARTE KLEUR. DE 

KAPPERSSCHAAR IS ERGONOMISCH, ZEER GESCHIKT VOOR SLICEN EN DOOR ZIJN STOERE UITERLIJK POPULAIR BIJ BARBERS EN HERENKAPPERS. 

Dankzij de cutting-edge technologie zijn beide snijbladen hol geslepen en daardoor vlijmscherp. 
Daarnaast kan de Tondeo Mythos Offset zichzelf bijna helemaal reinigen door de Star-Autocleaner, wat 
tijd en werk bespaart tussen de knipbeurten door. Verder is de schroef individueel verstelbaar wat zorgt 
voor een accurate instelling en een perfecte druk op de bladen. De schaar heeft een ergonomisch design 
waardoor een comfortabele en ontspannen werkhouding wordt gerealiseerd. Ook wordt er een lange 
levensduur gegarandeerd door het gebruik van de beste staalsoorten. 

Dit alles maakt de schaar ideaal voor veel voorkomende kniptechnieken, maar in het bijzonder voor sli-
cen. De schaar wordt geleverd in een bijpassend, zwart houten doosje met een verzorgingsset. 

Producten van Tondeo zijn verkrijgbaar bij de betere kappersgroothandel. Meer informatie en verkoop-
adressen: Tondeo, tel. +49 (0)212 658625 en www.tondeo.de.
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BARBER HANDDOEK MET SPECIALE AFMETINGEN

OM DE BARBER-COLLECTIE COMPLEET TE MAKEN, HEEFT TREND-DESIGN EEN BARBERHANDDOEK ONTWIKKELD MET EEN SPECIALE MAAT, 

NAMELIJK 25 X 70 CM. DIT MAAKT DE HANDDOEK TOT EEN HANDIG HULPMIDDEL BIJ KNIP- EN SCHEERBEHANDELINGEN. 

De handdoek is luchtdoorlatend, zacht en gemaakt 
van 100% katoen.  Een ander detail zijn de zwarte 
letters op het witte stof die het woord ‘barber’ vor-
men.  

Naast handdoeken heeft Trend-Design ook een 
zwarte kapmantel, een kapmantel met krijtstreep-
patroon en barber-boeken in het assortiment. De 
producten van het Duitse bedrijf zijn dan ook 
ideaal om de stijl van de salon uit te drukken en 
te benadrukken. De handdoeken zijn, net als de 
andere producten van Trend-Design, verkrijgbaar 
bij de betere kappersgroothandel.

Meer informatie:
Trend-Design GmbH
Tel. +49 (0)522154900
www.trend-design.eu

http://www.tondeo.de/
http://www.trend-design.eu/
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          GAIJESS 
          OP TOP HAIR INTERNATIONAL  

Danny en Raymon hebben beide een eigen salon en werken freelance als Technical 
Trainer voor Indola. Het Gaijess-concept is dan ook mede dankzij Indola tot stand 
gekomen. “Het komt erop neer dat Indola niet zozeer gericht is op mannen. Vooral 
het oldschool werk, zoals het ouderwetse scheren, werd een gemis. Wij hebben 
deze vaardigheden, maar tegenwoordig wordt dit niet meer geleerd op school. Hier 
wilden we in eerste instantie eigenlijk gewoon voor de grap op inspelen. We zijn 
een keer persoonlijk gevraagd om ergens een training te geven en zodoende is het 
een serieus concept geworden”, aldus Raymon. 

OLDSCHOOL
De focus van het Gaijess-concept lag vooral op het oldschool herenknipwerk met 
een knipoog naar de trends van nu. Danny: “We geven trainingen voor specifieke 
jaren vijftig barbier- en herenhaarsnit. De stijl van de jaren vijftig en de traditionele 
uitstraling vormen dan ook de basis die vertaald wordt naar hedendaagse draag-
baarheid voor de klant en maakbaarheid in de salon. Maar Gaijess staat ook voor 
de trend die nog komen gaat.”

HET HOOGST HAALBARE
Die ene training zorgde ervoor dat de heren steeds meer gevraagd werden voor 
workshops, shows en presentaties. Mede door social media werd het duo ook voor 
andere zaken benaderd. “Indola heeft ons gevraagd of we de nieuwe mannen-
haarmodelijn voor 2016 wilden bedenken en daar zijn wij Indola nog steeds dank-
baar voor. Dat is echt het mooiste wat je als kapper mag doen. Het is zo leuk om 
te zien dat andere kappers wereldwijd onze kniptechniek gebruiken. Vaktechnisch 
is dit echt het hoogst haalbare”, vertellen de meesterkappers stralend. 

EIGEN PRODUCTEN
Daarnaast hebben ze sinds kort een eigen pomade op waterbasis gelanceerd, 
genaamd Gaijess Pomade. Verder hebben ze drie lijnen ontwikkeld, waaraan 
binnenkort een vierde wordt toegevoegd. “We ontwikkelen nieuwe, specifieke 
producten omdat we ze missen in ons eigen assortiment”, legt Danny uit. “Het is 
soms allemaal wel druk omdat we natuurlijk ook nog allebei een eigen zaak heb-
ben, maar het is te leuk om te doen dus dan krijg je er ook genoeg energie van.”

HAARO
Wanneer we vragen naar de samenwerking met de Duitse leverancier Haaro, 
vertelt Danny: “Tien jaar geleden maakte ik voor het eerst kennis met de merken 
Joewell, E-Kwip en Y.S. Park van Haaro. Ik vond de scharen en kammen die het 
bedrijf aanbood erg interessant. Ik heb toen contact opgenomen met Haaro en van-
wege het goede contact help ik ze vaak mee op een beurs. Later heeft Haaro ons 
benaderd of wij ook trainingen voor hun willen geven, omdat het bedrijf verschil-
lende baardkammen, scheermessen en scharen in het assortiment heeft die speci-
aal ontwikkeld zijn voor het herenvak. Hier zagen wij wel iets in en van daaruit 
is het balletje eigenlijk gaan rollen. We vinden het dan ook fantastisch dat we de 
Gaijess-technieken hier op Top Hair International mogen presenteren in samen-
werking met Haaro. Samen bereiken we hier een groot en internationaal publiek.” 

Meer informatie:

www.gaijess.com, www.haaro.de

GAIJESS IS EEN INITIATIEF VAN RAYMON SCHULTE EN DANNY VERHEIJEN, BEIDE FREELANCE TECHNICAL TRAINER VOOR INDOLA NEDERLAND. 

DE KAPPERS ZIJN GESPECIALISEERD IN HEREN-HAARSTIJLEN, SCHEERTECHNIEKEN EN BARBER WORKSHOPS EN WERKEN SAMEN MET KAPPERS-

SCHARENSPECIALIST HAARO. TIJDENS DE KAPPERSVAKBEURS TOP HAIR INTERNATIONAL IN DÜSSELDORF KONDEN BEZOEKERS DE MEESTERKAP-

PERS LIVE AAN HET WERK ZIEN. VAKTIJDSCHRIFT DE KAPPER WAS ERBIJ EN SPRAK MET DE TWEE HEREN OVER HUN AUTHENTIEKE CONCEPT.  

Raymon Schulte en Danny Verheijen vormen samen het Gaijess-duo

http://www.gaijess.com/
http://www.haaro.de/


omdat jij deze luxe verdient!

Niet alleen blijft het (gestylde) haar na een nacht slapen beter  
in model maar wordt ook het haar minder snel vet en pluizig.  
Bovendien blijven extensions beter op hun plek èn behoren  
klitten tot het verleden.

Beauty Pillow is in 14 eigentijdse kleuren verkrijgbaar.  
Kijk voor meer info op www.beautypillow.nl of stuur een mail  
naar info@beautypillow.nl voor de mogelijkheden voor uw salon.

De satijnen kussenslopen van Beauty Pillow bieden 
een mooie ondersteuning voor de haarverzorging. 

Accredited by 

WORKSHOP

€380,00 p.p. incl. BTW
2/3 dagen

Klassiek scheren voor 
hairstyling professionals

info@meneerbarbier.nl
of bel 06-31386719

WWW.VENDIX.NL • 0318 - 70 12 10 • LUNTEREN

Verbouwen
zonder

kopzorgen

Let u op uw kapperszaak, zorgen wij 
voor perfect bouwmanagement.

http://www.beautypillow.nl/
mailto:info@beautypillow.nl
http://meneerbarbier.nl/
http://www.vendix.nl/
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ROB THE ORIGINAL 
Zout, pompoenen, pizza’s of stof op een auto; Rob the Original uit Californië weet van de vreemdste materialen 
kunst te maken. Het was echter zijn scheerwerk dat hem wereldberoemd maakte. “Mijn barber-skills heb ik zelf 
ontwikkeld. Ik ben wel altijd benieuwd naar de manier waarop anderen bepaalde technieken uitvoeren, maar 
ik zal altijd dicht bij mezelf blijven”, legt Rob uit. 

Zijn originele creaties maakt hij met producten van BaBylissPRO, waarvan Rob al een aantal jaren de trotse 
ambassadeur is. “Ik houd enorm van de steun, toewijding en focus op kwaliteit van dit bedrijf, die mijn creativi-
teit alleen maar bevorderen.  Tijdens de afgelopen editie van kappersvakbeurs Cosmoprof in Bologna heb ik ‘on 
stage’ laten zien wat er met de BaBylissPRO-tools allemaal mogelijk is.”

THE BARBER’S CLIPPER
De nieuwe FX880E-tondeuse is voorzien van een high frequency zwenkmotor. “Het is prettig om te werken met 
een tool die dubbel zo krachtig is als standaard Pivot-motoren. Ook wat de snelheid betreft, is er een aanzien-
lijk verschil met andere clippers”, vertelt Rob. “Daarnaast is deze motor duurzamer en genereert hij een hoger 
aantal snijbewegingen dan een magnetische motor, namelijk negenduizend per minuut.”

“Andere voordelen van de FX880E zijn dat deze moeiteloos alle haartypes snijdt en dat het apparaat te gebrui-
ken is bij nat én droog haar”, aldus Rob. “Ook is de tool licht van gewicht, wat je op het eerste oog misschien 
niet zou zeggen. Tegelijkertijd is de tondeuse ideaal voor het zware werk en goed te gebruiken voor allround 
afwerking.”

Meer informatie en 
verkoopadressen:

BaBylissPRO
Tel. 030-2219630
info@babylisspro.nl 
www.babylisspro.nl

B A R B E R  S P E C I A L

HAARKUNSTENAAR ROB THE ORIGINAL TEST 

‘The Barber’s Clipper’

SPECIAAL VOOR BARBERS HEEFT BABYLISSPRO EEN NIEUWE 

TONDEUSE ONTWIKKELD, NAMELIJK THE BARBER’S CLIPPER 

FX880E.  ROB THE ORIGINAL, MASTER BARBER ÉN HAIR ARTIST, 

IS BABYLISSPRO-AMBASSADEUR EN VERTELT HOE DE CLIPPER 

HEM IN STAAT STELT OM ZIJN WERELDBEROEMDE BARBER-

COUPES TE CREËREN.

Rob the Original ▶

WIL JE JE LATEN INSPIREREN DOOR DE CREATIVITEIT EN DE SKILLS 

VAN ROB THE ORIGINAL? GA DAN NAAR ROBTHEORIGINAL.

COM OF BEKIJK ZIJN YOUTUBE-VIDEO’S. EEN AANRADER!

mailto:info@babylisspro.nl
http://www.babylisspro.nl/
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B A R B E R  S P E C I A L

Hairloxx Professional:

Algolweg 18E, 3821 BH Amersfoort

The Netherlands  |  T. +31 (0)85 760 08 20

sales@hairloxx.com  |  www.hairloxx.com

5 jaar universitair microscopisch onderzoek 

naar de ultieme hairextensions heeft 

geleid tot de ontwikkeling van Hairloxx 

Professional. Hoogwaardige hairextensions 

gemaakt van 100% human Indian hair met 

haarschubben. Met 23 kleuren in diverse 

lengtes kunt u uw klant keer op keer 

verrassen met een bijzondere look. 

Naast hairextensions ontwikkelt Hairloxx 

Professional ook kappersproducten waar-

onder tools en een haarverzorgingslijn. 

Ervaar wat Hairloxx Professional voor u

kan betekenen. 

 ARE YOU 
READY
FOR HAIRLOXX?

LOCK STOCK & BARREL: 
GROOMING FOR MEN

MET THE ORIGINAL CLASSIC WAX , GROOMING CREAM EN 85 KARATS SHAPER 

BESTORMT HET TRENDY, BRITSE MERK LOCK STOCK & BARREL DE NEDERLANDSE MARKT. 

DE MANNENPRODUCTEN VORMEN EEN ONDERDEEL VAN DE GROOMING-LIJN EN 

WORDEN GEKENMERKT DOOR DE BESTE INGREDIËNTEN, COOLE NAMEN, STIJLVOLLE 

VERPAKKINGEN EN EEN SEXY GEUR. 

Rond 2005 bedacht een stel hippe 
Londenaren dat het tijd werd om haarverzor-
ging voor mannen naar een hoger niveau te 
tillen. Dit wil zeggen: geen uniseks geurtjes 
of ‘out of bed’-haar, maar verfijnde styling-
producten voor de moderne, stijlvolle man. 
Hierop inspelend lanceerde Lock Stock & 
Barrel een compacte lijn met verzorgende 
producten voor de man.

De Grooming-lijn bestaat twee shampoos en 
zes stylingproducten die geschikt zijn voor 
verschillende haarstijlen. Nieuw in dit assorti-
ment zijn de tonic, thickener en gel, die stuk 
voor stuk zorgen voor een ‘smooth & sleek’ 
look. 

De producten van Lock Stock & Barrel 
worden gedistribueerd door Pure Haircare 
Concepts en zijn exclusief te koop bij de 
betere Nederlandse barbiersalons.

Meer informatie
Pure Haircare Concepts
Tel. 0299-746193
info@lockstockandbarrelnederland.nl

A D V E R T E N T I E

mailto:sales@hairloxx.com
http://www.hairloxx.com/
mailto:info@lockstockandbarrelnederland.nl
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Kanters begon met scheren toen hij nog op de Antillen woonde. Intussen is hij 
weer vijf jaar terug in Nederland. Eerst ging hij hier aan de slag als huismeester in 
de zorg. Daar merkte hij dat vooral de mannen er nog wel eens wat onverzorgd 
uitzagen. Daarom is hij begonnen met het aanbieden van scheerbeurten voor 
de ouderen. Na het aflopen van zijn contract is Kanters fulltime begonnen met 
zijn bedrijf ‘Meneer Barbier’. Deze naam is trouwens ook in het verzorgingshuis 
ontstaan: “In de volksmond werd ik al zo genoemd, dus toen ik een bedrijfsnaam 
nodig had was de keuze snel gemaakt.”

Er zijn niet veel barbiers die gespecialiseerd zijn in het verzorgen en scheren van 
ouderen. Kanters zegt ooit bij de Kamer van Koophandel te hebben gezien dat hij 
de enige is in omgeving Den Haag. Dat is ook de reden dat hij begonnen is met 
het aanbieden van cursussen voor kappers. “Allochtone kappers bieden soms 
wel scheerbeurten aan klanten aan, maar Nederlandse kappers vaak nog niet. 
Daarom gaan klanten vaker naar allochtone kapsalons voor die scheerbeurt.” 

Kanters heeft een opleiding scheren gevolgd bij Mark Sproston (ook wel bekend 
als The Shave Doctor), een grote naam onder barbiers. Samen hebben ze het 
cursusprogramma ontwikkeld. Rekening houdend met het drukke schema van 
kappers geeft Meneer Barbier de cursus op locatie. Deze is overigens gericht op 
het scheren van oud én jong.

Meer informatie:

Meneer Barbier
Tel. 06-31386719
info@meneerbarbier.nl, www.meneerbarbier.nl

De Gladjakkers-lijn bestaat uit een scheercrème, een verzorgende balsem, een krachtige cologne en 
een pomade. Alle producten behoren tot dezelfde geurlijn en zijn uitsluitend te koop bij Nederlandse 
en Belgische kappers en barbiers die zijn opgeleid bij Barber College. Zij kunnen hun klanten dan 
ook uitstekend van advies voorzien. 

Bij Barber College leer je in kleine groepjes de fijne kneepjes van het vak. Geen gedoe met kleuren, 
damestrends en vrouwengesprekken, maar mannen knippen en scheren zoals het hoort. Barber 
College leert je precies hoe een man old school geknipt en geschoren hoort te worden. Eigenlijk zoals 
dat vroeger ging, maar dan met de technieken en producten die horen bij deze tijd. 

De cursussen worden gegeven volgens het ‘look, learn and do’-principe op de mooie locatie van het 
Barber College, namelijk in het Gelderse Buren. De heren van het opleidingscentrum komen ook naar 
de locatie van de cursisten.

Meer informatie:

Barber College
Tel. 06-52479374
www.barbercollege.nl, www.gladjakkers.nl

ONGEVEER TWINTIG JAAR GELEDEN BEGON ANTON KANTERS ALS UIT DE HAND GELOPEN HOBBY MET SCHEREN. TEGENWOORDIG STAAT 

HIJ BEKEND ALS MENEER BARBIER. VAKTIJDSCHRIFT DE KAPPER SPRAK MET HEM OVER DE SCHEERTRAININGEN VOOR KAPPERS.

BARBER COLLEGE GEEFT AL VIER JAAR LANG TRAININGEN IN OLD FASHION SCHEERTECHNIEKEN EN OLDSCHOOL HERENKNIPWERK. ONLANGS 

BEREIKTE HET OPLEIDINGSCENTRUM DE MIJLPAAL VAN DUIZEND ENTHOUSIASTE CURSISTEN EN HEEFT HET EEN NIEUWE, OER-HOLLANDSE 

SCHEER- EN STYLINGLIJN ONTWIKKELD ONDER DE NAAM ‘GLADJAKKERS’. 

WIE IS MENEER BARBIER?

BARBER COLLEGE BRENGT 
       ´GLADJAKKERS´ OP DE MARKT

mailto:info@meneerbarbier.nl
http://www.meneerbarbier.nl/
http://www.barbercollege.nl/
http://www.gladjakkers.nl/


- Medium/High Hold

        - Medium Shine

              - Water-based

De nieuwste pomade van Gaijess nu verkrijgbaar, Backstage ontwikkeld door de mannen 
van Gaijess, meesterkappers en trendsetters. De Pomade is op water-basis en heeft een 
medium-high hold met een natuurlijke glans. Gemakkelijk in te brengen en uit te wassen. 
Wordt niet hard als een gel, maar blijft constant her-stijlbaar. 
 

De fijnste eigenschap van de pomade is wel de unieke geur!
 
GEBRUIKSAANWIJZING:
1. Werk de Pomade in door op de aanzet te beginnen en door te gaan tot in de punt.
2. Zorg voor droog of handdoek droog haar. (afhankelijk van de Hold)
3. Pak een kleine hoeveelheid Pomade en verdeel deze over de handpalmen.
4. Bij Gels en Cream zeggen we Less=More bij Pomades More=More
 

Voor meer informatie: info@gaijess.com, Gaijessstuff.com

Vakbeurs Uiterlijke Verzorging @UV_EH

MEER INFO:
EVENEMENTENHAL.NL/UV-HARDENBERG

BEZOEKEN? VOOR GRATIS E-TICKETS: EVENEMENTENHAL.NL/UV-HB
ACTIECODE: 6160002231

EVENEMENTENHAL
HARDENBERG

VAKBEURS UITERLIJKE 
VERZORGING EN

PRESENTEREN

  cademy
Thirsty HairA

W i j  k o m e n  g r a a g  m e t  u  I N  c o n t a c t . . .

Studio Intensive is hét vaste en betrouwbare commu-
nicatie bureau van GPmedia – uitgever van De Kapper. 
Studio Intensive staat voor INdrukwekkende publicaties, 
INtense creativiteit en INventieve communicatiemidde-
len, zowel online als o   ine en B2B als B2C. 

Telefoon: (+31) (0)24 3246140

mailto:info@gaijess.com
http://gaijessstuff.com/
http://evenementenhal.nl/UV-HARDENBERG
http://evenementenhal.nl/UV-HB
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TAILOR’S BY TRINITY IS ÉÉN VAN DE MERKEN DIE DEELNEMEN AAN HET 

BARBER-EVENT BARBERSOCIETY LIVE, DAT OP ZONDAG 5 JUNI VOOR DE 

EERSTE KEER GEHOUDEN WORDT IN AMSTERDAM. JEROEN SCHENKE 

LEGT UIT WAAROM HIJ DIT NIEUWE INITIATIEF GRAAG ONDERSTEUNT. 

“Het herenvak is lange tijd ondergewaardeerd geweest. Ik vind het fan-
tastisch dat op dit punt in de afgelopen jaren een rigoureuze omslag 
heeft plaatsgevonden. Alle ogen zijn tegenwoordig weer gericht op het 
barbiersvak”, vertelt Jeroen Schenke. 

“Mannen staan eindelijk weer in de schijnwerpers binnen het kap-
persvak. Dat willen we graag zo houden, dus daar dragen we graag 
ons steentje bij. Toen we hoorden over BarberSociety Live, werden we 
meteen enthousiast en wilden we de kans niet voorbij laten gaan om 
hieraan deel te nemen. Tijdens het event laten we Nederlandse barbers 
graag zien wat Tailor’s te bieden heeft en hoe het zich onderscheidt 
van andere barbermerken. Dat doen we met de producten zelf, maar 
bijvoorbeeld ook met Tailor’s bier en de bijbehorende krat die als dis-
play gebruikt kan worden.”

“Tailor’s is onderdeel van Trinity Haircare en het merk bestaat uit een 
lijn met vijf stylingproducten en drie verzorgingsproducten. De serie 
karakteriseert zich door een mannelijke, krachtige, duidelijke en indi-
viduele uitstraling. Daarnaast bevatten de verpakkingen QR-codes die 
consumenten de weg wijzen naar gebruiksvideo’s en op een aantrek-
kelijke manier zorgen voor interactie.”

“De producten worden compleet in-house ontwikkeld bij Trinity 
Haircare in Zwitserland en zijn niet verkrijgbaar bij de groothandel 
of webshops. Met andere woorden: we verbinden ons uitsluitend aan 

de professionele kapper en 
dit zal ook in de toekomst zo 
blijven.”

Meer informatie:

Trinity Haircare Nederland
Tel. 0485-521333
www.tailorsgrooming.com

  Tailor’s by Trinity
OP BARBERSOCIETY LIVE
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http://www.tailorsgrooming.com/
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Als salonautomatiseerder krijgen wij regelmatig de vraag of we ‘even’ een 
webshop kunnen leveren. Uiteraard is er op dit gebied veel mogelijk, maar de 
juiste vraag is wat mij betreft: ‘Is een webshop interessant voor mijn bedrijf?’ En 
ofschoon ik (hoe kan het ook anders) groot voorstander ben zoveel mogelijk te 
automatiseren, heb ik daar in dit geval sterke twijfels bij.

De ham vraag is dus: Gaat het je wat opleveren, of gaat het je geld kosten? Bij 
twijfel is mijn advies steevast: ‘Ga eens googelen op de artikelen die je wilt 
verkopen’. Waar kom je dan uit en wil jij het voor die prijs of voor minder ook 
verkopen? Heb je hierbij ook gelet of het inclusief of exclusief verzendkosten is? 
Ben je ook bereid de prijzen in jouw salon op deze prijsstelling aan te passen? 
Of vind je het acceptabel dat jouw klanten in de salon meer betalen dan online 
in jouw webshop?

Enige verdieping verder, neemt het enthousiasme vaak rap af. Prijzen zijn online 
al snel 30% lager dan in de salon. Dat betekent in veel gevallen dat als je die 
moet verslaan je als normale salon geen marge meer over houdt. Zeker niet als 
je nog rekening houdt met verzendkosten en derving. Nog bizarder is de consta-
tering dat bedrijven in staat zijn zelfs vanuit Engeland, Frankrijk of Duitsland het 
goedkoper bij de Nederlandse consument te krijgen, dan voor een lokale salon 
in Nederland denkbaar is. 

Tevens zal je qua assortiment waarschijnlijk stevig moeten uitbreiden op datgene 
wat er nu in de salon staat. Dat klinkt leuk, maar betekent ook een serieus kapi-
taalbeslag. En dan de logistiek. Wie zorgt ervoor dat de pakjes 24/7 ingepakt wor-
den en richting de postkamer gaan? En ofschoon verzenden misschien nog leuk is, 
hoe gaat u om met retouren? Uitpakken, bekijken en in het meest simpele geval 
crediteren of erger: bediscussiëren. Dat laatste zal nog niet meevallen, omdat een 
goede webshop niet zonder reviews kan. Dus in de meeste gevallen wordt het (of 
het terecht is of niet) crediteren.

En passant zijn we nog voorbijgegaan aan de investeringen die nodig zijn om uw 
webshop goed vindbaar te maken. U begeeft zich dan in de bijzondere wereld 
van SEO (search engine optimalisatie), SEA (search enige adwords) en CPC (cost 
per click), waarin niemand precies weet wat er achter de schermen van zoekma-
chines gebeurt wat uiteindelijk het zoekresultaat bepaald. De experts op dit ter-
rein hebben de status die de notarissen en artsen vroeger hadden. Hun kennis is 
magistraal en dus veel geld waard. Deze mensen kunnen dus overal aan de slag. 
De kans dat ze voor een lokale salon kiezen is hiermee niet zo groot.

Toch zijn er ook wel initiatieven die meer zin hebben en waarbij u de verkoop 
offline en online toch aan uw salon kan binden. Kijk bij de keuze van uw product-
leverancier bijvoorbeeld zeer nadrukkelijk hoe hun producten online te vinden 
zijn en wat hun beleid hierin is. Er komen namelijk weer meer leveranciers die 
zeer streng zijn op online verkoop van hun producten. Ook zijn er leveranciers 
die hun centrale webshop koppelen aan die van u, waardoor ze kunnen vaststel-
len dat die klant van u af komt en dit een kickback voor u oplevert. Op zich veelal 
beter dan zelf iets proberen te doen, al is deze optie ook niet ongevaarlijk. Wie 

bewaakt de toekomstige aankopen van uw klant, hoe weet u wat die koopt en 
wat als u van leverancier wilt wisselen, waar blijven de gegevens van uw klanten? 

Wilt u meer controle houden, denk dan aan een aantrekkelijk spaarsysteem op 
ambacht en verkoop, waarvan het spaarresultaat aangewend kan worden voor 
aankoop van producten (dit is met een paar klikken in uw salonsoftware gere-
geld). Of doe hetzelfde als het online kanaal: onderhandel nog een keer diep 
over uw inkoopprijzen en steek het resultaat daarvan niet in uw zak, maar hanteer 
bijvoorbeeld een staffelkorting naar uw klant. Een vervolgaankoop binnen drie 
maanden, 10% korting of iets dergelijks. Of gebruik dit budget om met behulp 
van uw salonautomatisering leuke en doeltreffende marketingacties te doen. 
Kortom: mogelijkheden genoeg om te voorkomen dat u kennis en advies weg-
geeft en een paar handige handelaren er met de marge vandoor gaan. Stoppen 
met klagen en slijp uw messen, u zult verbaasd zijn wat u in een paar simpele 
stappen kan bereiken!

Reageren op deze column is mogelijk door een e-mail te sturen naar pklappe@
bnfgroep.nl of te bellen naar B&F Groep in Oss, tel. (0412) 629111. Aanvullende 
informatie is ook beschikbaar op bnfgroep.nl

AUTOMATISERINGSSPECIALIST PATRICK KLAPPE (DIRECTEUR B&F GROEP) HEEFT EEN HEEL EIGEN KIJK OP DE KAPPERSBRANCHE EN IS 

DAAROM COLUMNIST VAN VAKTIJDSCHRIFT DE KAPPER. IN DEZE UITGAVE GAAT PATRICK IN OP DE ONLINE VERKOOP VAN 

KAPPERSPRODUCTEN EN DE VRAAG IN HOEVERRE EEN WEBSHOP INTERESSANT IS VOOR EEN GEMIDDELDE SALON.

WEB-SHOP OF 
WEB-STOP?

Patrick Klappe

http://bnfgroep.nl/
http://bnfgroep.nl/


NIEUWE COLLECTIE

Embron bedrijfskleding is een 
bedrijf waar u van op aan kunt!

WWW.EMBRON.NL

Makkelijk via 
internet te 
bestellen

Voor meer informatie: 

Elly van Wijk T 06-29047904 / 0299-396302 • E embron@embron.nl • I www.embron.nl

Kijk op onze 
website voor 

meer informatie

Wij staan voor:
- Trendy, vlot en modieus

- Hoogwaardige kwaliteit

- Verzorging bedrijfsnaam 

- Snelle levertijd

- Naleveringsgarantie 2 jaar

- 100% service

- Vlekvrij, strijkvrij, krimpvrij 

 en kleurecht

NIEUW in het assortiment

T-shirt Hibiscus

T-shirt Hazelaar T-shirt Waterlelie

Baggy broek Horst Baggy broek Horst

T-shirt Hyacint kort

Baggy broek 
Horst

Wahl Nederland B.V.
Engelenburgstraat 36

7391 AM Twello

+31571268360

www.wahlglobal.com

Soepe le  

sn i j techn iek

Gro te r  bere ik  

in  sn i j l eng te

Premium 

opze tkammen

4 mete r  snoer

5 Star Legend 

nu verkrijgbaar

t h e  b i r t h  o f  a  L e g e n d
®

http://www.embron.nl/
mailto:embron@embron.nl
http://www.embron.nl/
http://www.wahlglobal.com/


R E B R A N D I N G

De nieuwe Ultron-look is niet alleen strak, to the point, informatief en eigen-
tijds, maar ligt nu ook meer in lijn met de kwaliteit van de tools. De nieuwe 
verpakkingen zijn overwegend wit en bevatten een foto van het apparaat op 
de frontzijde. Op de achterzijde wordt er gewerkt met zooms die elk detail en 
aspect van de betreffende tool uitlichten. De zilveren teksten zorgen voor een 
luxe finishing touch.

Ultron zorgt ervoor dat iedere haarstylist met de juiste tools kan werken om 
zijn of haar0 creaties te perfectioneren. Het merk biedt dan ook een ruim 
gamma efficiënte en vlotte apparaten aan voor de drukbezette haarstylist. 
Sinds kort is het assortiment uitgebreid met twee nieuwe elektrische toestel-
len, namelijk de Ultron Steamliner en de Mach Mini Sparkling. 

STEAMLINER
De gloednieuwe stoomstijltang Ultron Steamliner realiseert een snellere en 
preciezere styling en maakt het haar ongelooflijk zacht. Het apparaat is ont-
wikkeld voor professionele kapsalons en bevat een kleine, verwijderbare kam 
die de styling vergemakkelijkt. De Steamliner is aangesloten op een watertank 
van 350 ml waardoor er hete stoom wordt afgegeven tijdens het stijlen. Er 
bevinden zich vijf stoomtuiten voor de zwevende keramische en toermalijn-
platen die het haar alvast voorverwarmen vóór de doorgang van de platen. 
Dit proces voorkomt een thermische shock. Dankzij de zwevende platen volgt 
deze stijltang het haar van de wortel tot de punt zonder het te breken. De 
keramische plaat zorgt voor een perfecte styling en glanzende lokken, waar-
door het haar jonger en gezonder oogt. 

MACH MINI SPARKLING
De compacte Mach Mini Sparkling is een professionele stijltang en krulijzer 
en de perfecte metgezel voor op reis. De stijlvolle tool is zeer nauwkeurig 
en zorgt voor een gelijkmatige warmteverdeling tot 200°C. De Mach Mini 
Sparkling is ideaal voor korter en middellang haar en is voorzien van een 
praktische aan-uit schakelaar die rood oplicht wanneer het apparaat is inge-
schakeld. Het snoer is 2,5 meter en de zwevende plaatjes 17x70 mm. De 
compacte tool is verkrijgbaar in zwart/zilver en in wit/goud en is limited edi-
tion. 

Producten van Ultron zijn verkrijgbaar bij de betere kappersgroothandel. Voor 
meer informatie en verkoopadressen ga je naar www.ultrononline.com

‘TOTAL MAKEOVER’ 

        VOOR KAPPERSMERK Ultron
HET IN 2002 GELANCEERDE KAPPERSMERK ULTRON HEEFT EEN 

REBRANDING ONDERGAAN. HET ELECTRO-MERK VERDEELT WERELD-

WIJD ELEKTRISCHE APPARATUUR ZOALS STIJL- EN KRULTANGEN, 

HAARDROGERS EN TONDEUSES, EN GROEIT NOG STEEDS. SINDS 

2015 HEEFT SINELCO, PRODUCENT EN LEVERANCIER VAN DE 

TOOLS, FORS GEÏNVESTEERD IN EEN OPFRISBEURT VAN HET MERK. 

OOK IS HET ASSORTIMENT UITGEBREID MET TWEE NIEUWE APPA-

RATEN, NAMELIJK DE ULTRON STEAMLINER EN DE MACH MINI 

SPARKLING. 
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http://www.ultrononline.com/


NA HET SUCCES VAN DE HAIR FASHION NIGHT IN FRANKRIJK HEEFT 

ORGANISATOR L’ORÉAL PROFESSIONNEL AANGEKONDIGD DAT HET 

EVENEMENT VANAF 2016 JAARLIJKS WERELDWIJD PLAATSVINDT. 

TIENDUIZENDEN SALONS IN 25 LANDEN ZULLEN HIERMEE HUN KLAN-

TEN INSPIREREN EN EEN NIEUWE LOOK AANBIEDEN. OP 31 MEI, 1 

EN 2 JUNI IS NEDERLAND AAN DE BEURT. VOOR DE SALONS IS DIT 

EEN IDEALE GELEGENHEID OM ZICHZELF IN DE SPOTLIGHT TE ZETTEN.

De Hair Fashion Night is hét moment om het netwerk van de L‘Oréal 
Professionnel-salons wereldwijd te versterken en het imago van het kappersvak 
te voorzien van een moderne, modieuze twist. Maar ondernemerschap, exper-
tise, talent en passie van de kappers staan centraal.

EVENT
Tijdens de Hair Fashion Nights krijgen de klanten van de deelnemende salons 
een gratis complete haarbelevenis aangeboden, bestaande uit een professionele 
diagnose, advies en een stylingsessie. Daarnaast bestaat de avond vooral uit 
een onvergetelijke ervaring op het gebied van haar, fashion en glamour met bij-
voorbeeld muziek, selfies en hairfies, en het bieden van een backstage-gevoel. 

IT-LOOKS
In de hoofdrol staan de tien IT-looks: dé tien looks van het seizoen die met 
behulp van tien bijbehorende producten van L’Oréal Professionnel gecreëerd 
kunnen worden. Dit zijn de bunny tail, flave, top knot, double bun, curly en 
short bob, pigtail braid, 60’s babe, French hair en ultra sleek.

BUZZ
De Hair Fashion Nights staan of vallen natuurlijk met het enthousiasme van 
de deelnemende kappers, maar L’Oréal Professionnel zorgt verder voor alle 

tools om van het evenement een succes te maken. Zo is het bedrijf bezig 
met een krachtig media-offensief om rond de Hair Fashion Night een 

sprankelende ‘buzz’ te creëren. Dit helpt deelnemende salons 
uiteraard weer bij het werven van nieuwe klanten.

APP
Een belangrijk onderdeel van dit event is dat de kapperswereld 

zich van zijn modernste, hipste en meest vernieuwende kant kan 
laten zien. Kappers zelf kunnen demonstreren dat zij trendy en 

connected zijn met de Style My Hair app van L’Oréal Professionnel. 
Dit is een virtuele make-over tool waarmee klanten inspiratie opdoen 

en de nieuwste looks kunnen proberen op een selfie. Vervolgens gaan 
ze naar de dichtstbijzijnde L’Oréal Professionnel-salon om daar hun 

haardroom werkelijkheid te laten worden.

Meer informatie:

www.lorealprofessionnel.nl 

HAIR FASHION NIGHT VAN 

L’Oréal Professionnel 
GAAT WERELDWIJD

E V E N E M E N T
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C O L U M N  L A U R E N S  V A N  D E  V I J V E R

Met de verhalen rond het verdwijnen van een groot aantal bekende gezichten 
uit het Nederlandse winkelbeeld – o.a. Perry Sport, V&D, Manfield, Scapino, 
DA Drogisterijen – rijst de vraag hoe dit voorkomen had kunnen worden. Het 
antwoord op deze vraag is verrassend eenduidig: eerder inspelen op snel veran-
derend  klantgedrag door heldere keuzes te maken. 

Kunnen wij hier iets van leren in de kappersbranche? Ik denk het wel. Want ook 
de wensen van de kappersklant zijn sterk veranderd. Net als in traditionele retail, 
is deze klant goed geïnformeerd, heeft deze hoge eisen en switcht hij of zij meer 
dan ooit tevoren. 

Om in te spelen op de wensen van deze klant, is het belangrijk om ook als kap-
per te kiezen. Dit begint met de keuze welke positie men wil innemen: budget, 
full-service of premium. 

Kies je voor budget, dan dien je je als kapper bewust te zijn dat je prijspunt al 
snel zal worden vergeleken met die van thuiskappers. Om te renderen is klantvo-
lume daarom van het grootste belang. Om het spel van de Action te spelen, zal 
daarnaast sterk in kosten moeten worden gesneden.  Er is een grote groep klanten 
die voor de laagste prijs gaat. Risico is echter dat kwaliteit hieronder te lijden zal 
hebben. Dit vereist een goede balans.

In het premium segment dien je ‘all the way’ te gaan en keuzes durven te maken 
die het rendement op het eerste gezicht lijken te verminderen. Maar op termijn 
zullen die je positionering versterken. Te denken valt aan ruimere normtijden om 
zodoende nog meer aandacht aan de klant te geven. Ook is het belangrijk om te 
investeren in zaken die op het eerste gezicht triviaal lijken, zoals sublieme koffie, 
lekkere hapjes, duur toiletpapier en hoge kwaliteit speakers. De klant heeft oog 
voor ieder detail en is meedogenloos als je voor sub-optimale oplossingen gaat. 
Maar, als je dit spel kan spelen, is de klant ook bereid om je hiervoor rijkelijk te 
belonen.

Tenslotte: full-service kappers. Deze moeten goed laveren tussen de beide werel-
den in. Het is naar mijn mening onzin dat het middensegment verdwijnt, maar 
ook hier dient men keuzes te maken. Een belangrijke les die hier van de traditio-
nele retail kan worden getrokken is het omarmen van online als versterking van 
je fysieke winkel. In de traditionele retail spreekt men over een ‘omni-channel’ 
aanpak die zich richt op zowel ‘bricks’ alsook ‘clicks’. Een mooi voorbeeld hier-
van is de lingerieketen Hunkemöller. In de kapperswereld lijken Cosmo en TEAM 
kappers te bevestigen dat dit ook voor de kapperswereld geldt. Door te kiezen 
voor een ecosysteem waarin salon en online wereld naadloos in elkaar overgaan, 
zien beide formules klanten en rendementen stijgen.  Kortom: probeer duidelijk 
je positionering te bepalen en maak vervolgens heldere keuzes. Sommige klanten 
zullen je verlaten, maar grote kans dat meer klanten je weten te vinden. Succes!

LAURENS VAN DE VIJVER IS COLUMNIST VOOR VAKTIJDSCHRIFT DE KAPPER. DAAR ZIJN WE BEST TROTS OP, WANT LAURENS IS NIET ALLEEN 

ALGEMEEN DIRECTEUR VAN WAVE INTERNATIONAL MAAR OOK EEN ERVAREN MARKETEER DIE WEET WAT ER OP MARKETINGGEBIED NODIG 

IS OM SALONS SUCCESVOL TE LATEN ZIJN. IN ZIJN COLUMN GAAT LAURENS DUS VOORAL IN OP THEMA’S ALS ONDERNEMEN IN DE KAP-

PERSBRANCHE, LEIDING GEVEN, TEAMBUILDING, NIEUWE MANIEREN OM KLANTEN AAN DE SALON TE BINDEN EN HET STIMULEREN VAN 

DE BEZOEKFREQUENTIE. DOE ER UW VOORDEEL MEE!

KEUZES MAKEN!

Laurens van de Vijver
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H o o g w a a rd i g e  s t a n d b o u w  vo o r  e e n  b e t a a l b a re  p r i j s ! Door heel

EuropaOp een beurs draait het om zien en gezien worden. Daar hoort 

een onderscheidende beursstand bij.  Alu Expo Art verzorgt 

volledig klantspecifi ek op maat gemaakte beursstands voor elk budget.

Hoekweg 63  |  6591 XN Gennep  |  (0485) 7124 00   |  info@aluexpoart.nl

www.aluexpoart.nl

Alu Expo Art heeft meer dan vijftig jaar ervaring en kennis opgebouwd 

in beurscommunicatie. Onze onderscheidende beursstands zijn van 

een hoge kwaliteit en dragen daadwerkelijk bij aan het succes van uw 

beursdeelname. Neem vrijblijvend contact op voor een offerte.

mailto:info@aluexpoart.nl
http://www.aluexpoart.nl/


T R E N D C O L L E C T I E

HIGH STAKES GEÏNSPIREERD OP

LONDENSELONDENSE 
AVANT-GARDEAVANT-GARDE                

De kleding uit de fotoserie doet denken aan het Engelse plat-
teland met licht gefluister van Downton Abbey. De elegantie 
van het klassieke kleermakerswerk wordt verzacht door de 
gemengde texturen kant, zijde, leer en bont. Daarnaast krijgt 
het klassieke karakter een moderne touch door de kleurrijke 
componenten die verwerkt zijn in de kleding en in het haar. 

“Bij de creatie van ‘High Stakes’ werd ik geïnspireerd door 
‘The Saddle Club’, in de jaren vijftig een ‘hot spot’ in Londen”, 
vertelt James Calabria. “Hier kwam een groep jongeren die ook 
wel ‘Civilians La Young’ werd genoemd.  Zij droegen altijd op 
maat gemaakte kleding, trokken zich weinig aan van de heer-
sende standaard en waren avant-gardisten van het eerste uur, 
wat ik zeer inspirerend vind.” 

Meer informatie:
www.francoofcanberra.com.au 

JAMES CALABRIA VAN DE AUSTRALISCHE SALON 

FRANCO OF CANBERRA NEEMT JE IN ZIJN NIEUWE 

TRENDCOLLECTIE ‘HIGH STAKES’ MEE NAAR SAVILE 

ROW, EEN STRAAT IN DE LONDENSE WIJK MAYFAIR 

WAAR VEEL KLEERMAKERS VAN MAATKLEDING 

GEVESTIGD ZIJN. VOOR DE COLLECTIE WERD JAMES 

GEÏNSPIREERD DOOR EEN CLUB UIT DE JAREN VIJF-

TIG IN DIEZELFDE STRAAT, WAAR ALTIJD EEN OPMER-

KELIJKE GROEP JONGEREN KWAM. 

CREDITS ‘HIGH STAKES’

HAAR + KLEURING: JAMES CALABRIA

FOTOGRAFIE: STEPHEN CLARKE

STYLIST: KATHY MCKINNON

MAKE-UP: ROSE BORG
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S A L O N  X  –  B L A C K  &  B L U E

DE ÉÉN HOUDT VAN ALLES WAT MET HET 

BUITENLEVEN TE MAKEN HEEFT EN DE 

ANDER VAN ALLES WAT MET DENIM TE 

MAKEN HEEFT. VOEG HIERAAN EEN BARBER 

TOE ET VOILÀ: EEN NIEUWE CONCEPTSTORE 

IN NIJMEGEN IS EEN FEIT. BARBER DJI, 

OFWEL CIHAN COLAKOGLU, MAAKT HET 

BLACK & BLUE-PLAATJE COMPLEET MET 

EEN BARBER CORNER WAAR HIJ IEDERE 

DONDERDAG EN ZATERDAG TE VINDEN IS. 

“IK BEN OP MIJN VEERTIENDE BEGONNEN 

IN DE BARBER SALON VAN MIJN VADER. 

TONDEUSE TECHNIEKEN, HEREN KNIPPEN 

EN MET CHIRURGISCHE PRECISIE BAARDEN 

SCHEREN KREEG IK MET DE PAPLEPEL 

INGEGOTEN.” DAARNAAST BRENGT CIHAN 

ZIJN VAARDIGHEDEN OVER AAN ANDERE 

KAPPERS DOOR MIDDEL VAN BARBER-

TRAININGEN.

Black & Blue opende op 22 december 2015 de deuren en gaf op 20 februari 2016 
een spetterend openingsfeest. Vanaf februari kunnen klanten bij Black & Blue niet 
alleen terecht voor heritage clothing, authentieke denim, barbecues en smokers, maar 
kunnen ze ook plaatsnemen in de kappersstoel van Barber Dji.

ZO VADER, ZO ZOON
“Mijn vader was barbier en had een eigen salon waar ik al op jonge leeftijd vaak 
kwam”, vertelt Cihan. “Op mijn dertiende mocht ik al kleine klusjes doen, maar 
vanaf mijn zestiende ben ik echt in zijn salon gaan werken. Na een tijdje ben ik 
toch een opleiding gaan volgen, maar kwam ik er al vrij snel achter dat deze vooral 
gebaseerd was op dames. Omdat ik me eigenlijk meer wilde gaan verdiepen in het 
herenvak, ben ik verder gaan leren in de salon van mijn vader. Ik heb wel cursussen 
en masterclasses van andere barbiers gevolgd, omdat ik ook wilde weten hoe ande-
ren het doen. Drie jaar lang heb ik iedere keer mijn haar bij een andere kapper laten 
doen om te proeven hoe het is in een andere salon.”

“Na een tijd heb ik de salon van mijn vader overgenomen. Op mijn 23ste heb ik het 
tweede filiaal geopend in Den Haag en kort daarna kwam er een derde. Ik kwam 
erachter dat ik te veel bezig was met het ondernemen en het organiseren van het 
personeel in plaats van met de klanten. Ik heb toen besloten om twee filialen te ver-
kopen en weer terug te gaan naar de salon waar het allemaal begon. Deze salon heb 
ik in 2015 verkocht. In 2008 heb ik samen met mijn vrouw in Bottendaal een dames- 
en herenkapsalon opgestart. Heel leuk, maar ook hier kwam ik er weer achter dat 
mijn roots echt bij het herenvak liggen.” 

BLACK & BLUE
Sjors en Barry zijn de initiatiefnemers van het Black & Blue-concept. Black staat voor 
de barbecues en blue staat voor denim. “De één heeft namelijk een passie voor alles 
wat met het buitenleven te maken heeft en de ander heeft een passie voor kleding 
met een oldschool Amerikaans karakter. Hierbij moet je vooral denken aan modellen 
die gebaseerd zijn op de kledingstijl tussen 1900 en 1950. Naast het verkopen van 
barbecues en kleding, verzorgen we ook barbecue- en ‘slow cooking’-workshops.”

“Alles wat we doen binnen het concept van Black & Blue staat in het teken van bele-
ving, ofwel ‘brotherhood’. Het idee is namelijk dat mensen hiernaartoe komen om 
te kunnen babbelen en zich te laten inspireren door de stijl die we hier hebben. We 
hebben dan ook een bank in het midden van de zaak staan waar dit uitstekend kan. 
We willen niet dat mensen Black & Blue zien als een winkel waar je iets koopt en 
meteen weer weg bent.”

"MET HET 
TOEVOEGEN VAN 
EEN BARBER CORNER 
WORDT DE SEFEER 
NOG DYNAMISCHER 
EN RELAXTER"
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BARBER CORNER
De combinatie van denim en barbecue met een barber corner is niet zomaar uit de lucht komen vallen. 
Cihan vertelt: “Sjors en Barry vinden het op de eerste plaats belangrijk dat de sfeer in de winkel relaxed 
is en dat er meerdere dingen door elkaar heen lopen. Met denim en barbecue waren er al twee verschil-
lende dingen, maar met het toevoegen van een barber corner wordt er alweer meer beweging in de zaak 
gebracht. Daarnaast passen de drie elementen uitstekend bij elkaar.” 

TOEKOMST
“Wanneer de temperatuur weer wat gaat stijgen, gaan we Black & Blue naar buiten brengen. Zo staan 
we met de barbecues op verschillende festivals, zoals het Food Truck Festival. Daarnaast organiseren we 
sinds kort bedrijfsuitjes voor kapsalons. Zo wordt er niet alleen aandacht besteed aan het kappersvak 
door middel van workshops in de barber corner, maar wordt het ook culinair genieten met de barbecues. 
Binnenkort willen we beginnen met een ‘denim repair’ in de winkel. Eén dag in de week gaat er dan 
iemand live in de winkel spijkerbroeken maken. Verder ga ik zelf beginnen met een eigen televisiepro-
gramma dat ‘Haar Maar Waar’ gaat heten. Op een luchtige manier komt de kijker erachter wie de per-
soon is achter het haar, zonder dat het op een interview lijkt. Dit ga ik op vijf locaties doen, waaronder 
de barber corner.”

TRAININGEN
“Naast Black & Blue geef ik ook barber-trainingen. Hoewel er tegenwoordig zoveel andere barber educa-
tors bestaan en ik de kappersopleiding niet afgemaakt heb, zit ik tot juni al helemaal vol. Ik denk dat dit 
komt doordat ik dicht bij de cursist sta en niet veel vaktechnische, complexe termen gebruik. Juist omdat 
ik de kappersopleiding niet afgerond heb, gebruik ik duidelijke taal die voor iedereen begrijpelijk is. Ik 
geef ook aan iedereen de aandacht en tijd die ze nodig hebben en merk dat dat gewaardeerd wordt.”

“Op mijn website zijn de verschillende soorten trainingen te vinden en informatie over de workshops en 
bedrijfsuitjes die ik met Black & Blue ga doen. Op de site zijn ook korte sfeerfilmpjes en instructiefilmpjes 
te vinden over hoe je een bepaalde techniek uit kunt voeren.”

ROBOTICA
“Anderhalf jaar geleden heb ik de TU in Eindhoven benaderd en heb ik geprobeerd om een professor 
wakker te krijgen voor robotica in het kappersvak. Tegenwoordig is alleen de tondeuse geautomatiseerd, 
maar vroeg of laat worden meerdere tools uit het kappersvak overgenomen door geautomatiseerde pro-
cessen. Ik denk dan niet meteen aan een robot die het haar gaat knippen, maar wel aan een robot die 
bijvoorbeeld een huidanalyse maakt. Dit is natuurlijk compleet het tegenovergestelde van Black & Blue, 
maar de combinatie oldschool en hightech vind ik juist heel interessant. Ik vind het leuk om heel divers 
te zijn en om me niet vast te hoeven houden aan één stijl. Hierdoor blijft het vak uitdagend!”

Meer informatie: www.black-and-blue.nl, www.barberdji.nl 

“Black & Blue 
STAAT IN HET TEKEN 

VAN BELEVING, OFWEL 

brotherhood”
BLACK & BLUE

BESTAAT SINDS:  DECEMBER 2015
SPECIALITEIT:  BELEVING DOOR DE COMBINATIE DENIM/BARBECUE/BARBER
AANTAL MEDEWERKERS: 3 (WAARVAN 1 IN DE BARBER CORNER)
MERKEN:   DAMN GOOD SOAP, REUZEL

http://www.black-and-blue.nl/
http://www.barberdji.nl/


T R E N D P R E S E N T A T I E

Met 32.000 bezoekers beleefde ‘Top Hair International’ zijn best bezochte editie ooit. 
De grote designstand van Alcina kon de bezoekers uit buiten- en binnenland onmoge-
lijk ontgaan. Deze viel op door de grootte, maar zeker ook door architectuur die aan 
een kathedraal deed denken. Een bijzondere bezoeker die de redactie van De Kapper 
hier tegen het lijf liep was Alex Doutzenroth, die al jarenlang werkzaam is voor Alcina 
Duitsland en sinds enkele maanden als General Manager leiding geeft aan Alcina 
Nederland.

JA, IK WIL!
Het thema van Alcina tijdens de beurs was #JaIchWill, oftewel “Ja, ik wil!”. Dit thema 
benaderde het bedrijf echter niet op de traditionele manier van jezelf binden aan een 
ander, maar juist op een moderne manier. “Ja, ik wil mezelf zijn!” leek de insteek van de 
collectie die niet gekunsteld en traditioneel, maar juist authentiek en individueel is. Dit 
kwam ook terug in de kapsels, die een moderne en frisse draai aan de presentatie gaven.

GEDACHTE
Topstylist Paul Gehring, die de voorjaarsinspiratie voor Alcina creëerde, vertelt: “Tijdens 
de bruiloft moeten we niet ophouden met onszelf te zijn alleen omdat we gaan trouwen. 
Het is altijd belangrijk om je eigen persoonlijkheid en karakter te behouden, zelfs op 
zo’n bijzondere dag waarbij je vol in de spotlights staat. Juist dan moet je laten zien wie 
je bent.”

HAAR
Pixie, matjes, korte en textuurrijke coupes of juist natuurlijk lang 
haar in vrouwelijke golven: de bezoekers van de stand waren onder 
de indruk van de gedurfde, soms extravagante  kapsels met gedurfde 
kleuraccenten. Deze varieerden van zacht schemerend roze tot sur-
realistisch lila en knallend oranje. Maar ook natuurlijke haarkleuren 
komen veel voor in Alcina’s nieuwe trendcollectie voor lente/zomer 
2016.  

Bij de reacties van beursbezoekers werden vooral de woorden ‘inspi-
rerend’ en ‘innovatief’ veel gehoord. Velen gaven ook aan ernaar uit 
te kijken om de collectie zo snel mogelijk in de eigen salon te ver-
wezenlijken. De coupes werden gecombineerd met de eenvoudige 
schoonheid van de modellen. De gebruikte make-up bestond hierbij 
uit koele en lichte tonen waarbij rosé en zilver de hoofdrol hadden.

Meer informatie:
Alcina Cosmetic Nederland
Tel. 0418-652425
www.alcina.nl

ALCINA ZEGT 

“Ja, ik wil!”
ALCINA PAKTE FLINK UIT TIJDENS DE AFGELOPEN EDITIE VAN DE 

KAPPERSVAKBEURS TOP HAIR INTERNATIONAL. IN HET MIDDEL-

PUNT VAN DE BELANGSTELLING STOND DE GROOTS GEPRESEN-

TEERDE LENTE/ZOMERCOLLECTIE “#JAICHWILL” WAARIN INDIVI-

DUALISME, AUTHENTICITEIT EN VRIJHEID VOOROP STAAN. 
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WWW.V I TA L I TYS . I TWWW.V I TA L I TYS . I T

        IS EEN LIJN 
SPECIAAL VOOR HEM
Haarverzorging en -styling.
Een mooie baard en welzijn van het lichaam:
een verzorgingslijn met producten speciaal voor HEM.



Proud to wear L’ANZA
Je wilt dat klanten trots zijn op hun haar. Dus sluit 

je je aan bij een innovatief merk dat – als enige! – 

Healing Haircare biedt en het haar écht van binnenuit 

herstelt. Vol exclusieve botanische extracten en 

andere pure, natuurlijke ingrediënten. En 100% vrij 

merk dat het haar – én de aarde – mooi en gezond 

houdt. En wees net zo trots als je klanten: lanza.nl

http://lanza.nl/

